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TITOLO |
GENERALITA'

CAPO | ‘
CONTENUTI E FINALITA

ART. 1 - OGGETTO DEL REGOLAMENTO.

1. Il presente Regolamento, previsto dall'art. 3 delgs. 15 novembre 1993, n. 507, dagli artt. 52 e 62
del D.Lgs. 15 dicembre 1997, n. 446 e redattoispktto del D.Lgs. n. 285/1992 e del D.P.R. n. 2992 e
loro successive integrazioni o modificazioni, ctogsice I'insieme delle norme tariffarie, tecnicheescrittive

e di quant‘altro inerente l'applicazione dell'imosulla pubblicita, per il servizio pubbliche affioni e per

le autorizzazioni all'installazione degli sisternbplicitari, nell'ambito di tutto il territorio coumale.

2. Per gli impianti pubblicitari, il regolamento diptina in particolare le tipologie degli impianti in
funzione delle caratteristiche architettoniche atbigntali degli edifici e degli spazi urbani in $ippzione
dell’art. 33 della legge n. 1150/1942.

3.  Fatte salve le bandiere come di seguito definite, nientrano nel presente Regolamento le insegne e
cartelli per gli impianti di distribuzione carbutarper i quali si applicano le norme contenute me¢htivo
Regolamento approvato con deliberazione consihar&2001 ai sensi del D.Lgs n. 32/1998 e successiv
modificazioni ed integrazioni.

ART. 2 - CRITERI GENERALI E FINALITA

1. Il presente regolamento disciplina, in ottemperaalia normative vigenti, le modalita di effettuazeo
della pubblicita, stabilendo limitazioni e divietel'ambito del territorio comunale e descrive tegedure
relative al rilascio delle autorizzazioni, in fuore di:

— segnalare ai cittadini lo svolgimento di attivi@gnomerciali o produttive di beni e/o servizi;

arredare I'eventuale spazio urbano collegato @& detivita;

trasmettere messaggi pubblicitari attraverso stretfisse;

— fornire pubblici servizi ai cittadini.

2. Gli elementi semiotici indicati al comma precedentsstituiscono presupposto fondamentale per la
qualita dell'immagine e della fruizione degli spazbani e la loro installazione o esposizione dessere,
preventivamente e in ogni caso autorizzata, &slvi i casi d'esclusione riportati ai successwminmi. Il
Regolamento definisce quindi i criteri per la readizione del piano generale degli impianti pubtaici

3. Non sono soggetti ad autorizzazioni né al pagameetbimposta di pubblicita le installazioni di
impianti pubblicitari per manifestazioni ed inizis promosse dal Comune. Prima dell'installaziondetti
impianti l'ufficio proponente dovra acquisire dabi@ando di Polizia Municipale, dal 3° Settore e fal
Settore Pianificazione e Governo del Territoriorabdente i relativi pareri.

4. Non sono soggetti al pagamento dell'imposta suilibficita né ad autorizzazione l'installazionertei

di pubblicita dell'attivita edilizia previsti dal.Dgs. n. 380/2001, purché privo di indicazioni encmicazioni

di natura commerciale di qualsivoglia natura.

5. Nei casi previsti dall'art. 13, terzo comma, ddld®. n. 507/1993, non € richiesta autorizzazionejtree

e dovuta lI'imposta di pubblicita; nei casi previdil'art. 17, primo comma, lettere a), b), e ) meldesimo
decreto legilativo non é richiesta imposta di piditél né autorizzazione; nei casi previsti alledes d), €),

f), 9), h), i) del medesimo comma non é richiestgpasta di pubblicita, mentre l'autorizzazione non é
richiesta nei soli casi in cui i sistemi siano &iitti all'interno dei locali.

6. Non sono soggetti ad autorizzaziome ad imposta di pubblicita, le asserzioni pubtaie relative

a vendite straordinarie, di superficie non superi@mg. 0,50 se collocate all'interno delle vetrine
dei negozi ove si svolge la vendita stessaatelli esponenti i prezzi di vendita dei pritdai sensi
dell’art. 14 del D.Lgs. n. 114/1998.

7. Non sono soggetti a imposta sulla pubblicita iestgtpubblicitari installati nell'ambito delle perénze

di proprieta delle Ferrovie dello Stato, di cuedikgge 18 marzo 1959, n. 132 e successive modiitiae
integrazioni; l'autorizzazione € sostituita da autista comunale e degli Enti proprietari di strade
comunali interessate, qualora i sistemi siano Nidilori dalla sede ferroviaria.

8. Tutti i sistemi pubblicitari richiesti, anche semespressamente vietate da norme di regolamento,



devono possedere i requisiti oggettivi (messaggioldgia, dimensioni, colore, materiale impiegato,
composizione delle scritte e disegni, modalita dsipionamento) tali da consentire la salvaguardib d
decoro e del rispetto dell’ornato urbano, noncl@mbnico inserimento nel contesto ambientale ed
architettonico della Citta.

9. Resta fermo che il procedimento di rilascio di azizazione deve garantire trasparenza e l'accabso a
ogni cittadino o rappresentante d'interessi pubdiftusi, anche al fine di presentare osservazioni

ART. 3-ATTI COSTITUTIVI

1. Costituiscono parte integrante del regolamento:

- Tavola corografica in scala 1/10.000 con l'indicae della zonizzazione di cui al successivoldt.
- Tavola corografica in scala 1/10.000 con la diééimione del centro abitato di cui al successivo4r
- Tavole corografiche sulla localizzazione e qaadiegli impianti pubblicitari;

CAPO I
CRITERI PER IL PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLI  CITARI

ART. 4 - GENERALITA

1. La pubblicita esterna e le pubbliche affissioniseiffettuate nel territorio del Comune di Pontedara

conformita al piano generale degli impianti pubitdid da realizzarsi in attuazione dei criteri geésente

capo e piu avanti indicato semplicemente piano.

2. |l piano ¢ articolato in tre parti:

— La prima, individua la perimetrazione del centriatb ai sensi dell’art. 4 del D.Lgs. n. 285/1992;

— La seconda, determina gli ambiti e i siti del te@nib comunale nei quali sono localizzabili gli irapti
esterni secondo le definizioni e la zonizzazioneuilial successivo Capo;

— Laterza, definisce la localizzazione degli impigar le pubbliche affissioni di cui all'art. 6.

3. Alla formazione del piano provvede il 1° Settd?mnificazione e Governo del Territorio e Ambiente,

sentiti i Dirigenti del 2° Settore LL.PP., del 3&t®re Gestione Servizi e del 6° Comando di P.Mnché

I'eventuale concessionario del servizio pubblicfiissioni.

4. |l piano puo essere adeguato o modificato ent@ililottobre di ogni anno. Il piano, le modifiche e

variazioni introdotte, entrano in vigore dall’esteita della deliberazione ad eccezione della farger

I'occupazione del suolo pubblico e dell'impostapdbblicita che entrano in vigore il 1° gennaio @lho

successivo.

ART. 5 - PUBBLICITA ESTERNA

1. Il piano comprende i mezzi e gli impianti destinaliea pubblicita esterna ed indica le posizionilael
quali e consentita la loro installazione; sono coque escluse dal piano le zone, le aree, gli edificui al
Capo | del Titolo II.

2. Per linstallazione degli impianti pubblicitari friadal centro abitato, individua le localita e lesgzioni

nelle quali il collocamento & soggetto a partidatandizioni o limitazioni.

3. All'interno del centro abitato, fermi restando aigeazioni e/o nulla osta di enti proprietari dedteade

diversi dal comune e ove non gia previsto al swgieedTitolo Il, il piano prevede :

- le caratteristiche delle zone nella quali, su gugegbliche e private, pud essere autorizzata I'ltssti@ne
di impianti pubblicitari, individuandone eventualnte i singoli siti;

— le caratteristiche degli edifici sui quali pud essautorizzata l'installazione di cartelli ed altniezzi
pubblicitari;

- le tipologie generali e le caratteristiche di mamsidegli impianti pubblicitari, correlate a quedkgli
edifici sui quali devono essere installati;

4. |1l piano comprende:

- la definizione degli edifici, impianti, opere pulithie, strutture ed attrezzature ed altri luoghprdiprieta
o disponibilitd comunale nei quali puo essere d@ata I'installazione di impianti pubblicitari medhte
comunicazione visiva e/o acustica,

— i requisiti tecnici per la localizzazione e colla@ae in condizioni di sicurezza per terzi, di stroni,



locandine, stendardi, festoni, bandiere e simili.
ART. 6 - IMPIANTI PER PUBBLICHE AFFISSIONI

1. Il piano generale degli impianti pubblicitari stédxie la superficie complessiva degli impianti débae
alle pubbliche affissioni in conformita all’art. IRl D.Lgs. n. 507/1993 e ai sensi dell’art. 4 pedsente
regolamento. La superficie complessiva stabilitagieripartita percentualmente come segue:

a) 10%, destinata alle affissioni di natura isiitnzle, sociale, comunque senza alcun rilievo ecicm e
commerciale, effettuate dal servizio comunale;

b) 55% destinata alla affissioni di natura comnae;ieffettuate dal servizio comunale;

c) 35%, destinata alle affissioni di natura comrnaes effettuata direttamente da soggetti privati,
comunque diversi dal concessionario del servizmlowstesso sia appaltato.

2. 1 10% della quantita sub. lettera b) del commadho destinati soggetti indicati dall’art. 20 delLs.

n. 507/1993.

3. Il piano per gli impianti indica, per ciascuna gti@nsopra indicata:

— Ladestinazione secondo la ripartizione detta et@dente comma,;

— L’ubicazione e, se del caso, I'orientamento;

- Latipologia secondo la classificazione di cui@intna successivo;

- La capacita, in fogli, secondo la modularita di @uguarto comma;

— Il numero d’individuazione.

4. Gli impianti per le pubbliche affissioni possone@&® costituiti da:

— Vetrine per I'esposizione di manifesti;

— Stendardi porta manifesti;

— Tabelloni mono o bifacciali;

— Superifici di muri adeguatamente trattate;

— Armature , steccati, schermature di carattere psovio;

5. Tutti gli impianti devono possedere dimensioni madudi 70x 100 cm o multipli e collocati in modo
da possedere la totale libera esposizione del mgsspubblicitario da spazi pubblici, da qualsi&gb
guesto avvenga; su ciascun impianto deve esseoetatp una targhetta con l'indicazione “Comune di
Pontedera — Servizio pubbliche affissioni”, il numéd’individuazione dell’impianto e I'anno di rila®.

6. Il piano degli impianti e corredato da un quadraeiejpilogo comprendente I'elenco degli impianti abn
numero distintivo, I'ubicazione e la superficieletmjuadro dovra essere inserito E$tema informativo
territoriale (S.1.T.) del Comune di Pontedera.

7. Per I'individuazione dei siti e delle aree valgdeoprescrizioni contenute nel N.C.d.S., del retati
Regolamento nonché i limiti di cui al successivtolh.

8. Il Comune di Pontedera ha facolta di provvedere apjostamento o la modifica dell'ubicazione di
impianti in qualsiasi momento, quando risulti matamente necessario per esigenze di servizio,
circolazione stradale, opere di trasformazione nidto-edilizia. In caso di modifica 0 spostamenio
impianti attribuiti a soggetti che svolgono I'aitévin concessione dal comune, questi possono elecie
continuare il servizio nel nuovo impianto individaappure rinunciarvi, richiedendo il rimborso diiitto
gia corrisposto e relativo al periodo per il gudhapianto non viene usufruito.

9. Non possono essere installati impianti di qualsgesiere in fregio a strade o spazi pubblici quando
guesti ultimi non sono ancora nella disponibiligd patrimonio o del demanio pubblico.

CAPO 11l
CLASSIFICAZIONE E DEFINIZIONI

ART. 7 - CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE

1. Aisensidell'art. 2 del D.Lgs. n. 507/1993 il Cameudi Pontedera appartiene alla IV classe, in quglit
abitanti residenti al 31 dicembre 2009, ammonta@8.498 unita.

ART. 8 - DEFINIZIONI, CLASSIFICAZIONE E SUDDIVISIONK DEI SISTEMI PUBBLICITARI

1. Fermo restando le definizioni di cui all'art. 47l @P.R. n. £5/1992, ai fini del presente regolamento



gli impianti pubblicitari sono definiti secondo tifpgia, forma, posizione e illuminazione come dj®
indicato:

Apparecchi illuminanti, quei sistemi ottici e/o luminosi che direttaneemt indirettamente creano
scritte e figure su piani di riferimento proprissi o mobili, ovvero su pavimenti, pareti, copestur

Arredi pubblicitari e totem, elementi tridimensionali destinati ad accoglieaache in maniera non
esclusiva, insegne pubblicitarie, ed essere anelséndti a informazioni di carattere generale, iqual
quelle turistiche, climatiche, ambientali. Devone@ forme regolari e lineari e I'appoggio al sunbm
puo superare il metro quadrato di superficie;

Bacheca,il riquadro appeso o ricavato nella muratura égito da materiale trasparente, nel quale sono
esposti materiali e documenti pubblicitari; rientvara le bacheche anche le vetrinette porta menu;
Bandiera, elemento iconografico bidimensionale realizzattela o plastica e ancorato su un solo lato a
supporti laterali.

Cartello, l'avviso scritto, disegnato o stampato per cocagioni pubbliche o pubblicitarie e inerente
attivita lavorative, messaggi e servizi; pud est@rgnoso o illuminato;

Gonfalone avviso analogo al cartello ma realizzato su stippdi tessuto teso tra due supporti rigidi;
puo essere ancorato a supporti pubblici;

Insegna, la targa, il segno o il simbolo con scritte e figyoste all'esterno di attivita commerciali e
imprese per distinguerne l'attivita e richiamaragédnzione;

Locandina, come il gonfalone, se posizionata su terrenogasére realizzata anche in materiale rigido;
Pensiling come gli arredi pubblicitari, sono perd destinaticipalmente ad accogliere e proteggere
l'attesa delle persone presso le fermate dei npegablici. Le pareti laterali possono essere detstiad
accogliere cartelli come prima definiti.

Stendardo, come il gonfalone pud essere realizzato anche con materiali divéggli e non, ed e
finalizzato alla promozione pubblicitaria pressaéale dell'attivita che intende promuovere o segeal
oppure per impianti delle p.a. Rientrano in quedgfinizione anche le gigantografie per copertura
ponteggi o recinzioni e a questi ancorate.

Striscione, come lo stendardo, € finalizzato alla promozioméhficitaria di manifestazioni, eventi
culturali e spettacoli, ed & posto, di norma, teasalmente alla sede stradale per mezzo di canarsit
ancorati a supporti laterali;

Targa, quella indicante arti, professioni e servizi alstte a lato dell'ingresso dell'attivita cui sono
riferite;

Ai fini del presente Regolamento, gli impianti fasgsificano secondo la loro posizione rispettoiahp

2.
di ancoraggio in:

a bandiera, quando il piano contenente l'iscrizioiienarchio & ad esso normale;

frontali, quando il piano contenente l'iscrizion#& marchio € ad esso parallelo;

inclinate, quando il piano contenente l'iscrizianémarchio forma con esso un angolo diverso ddiqu
retto in almeno una delle sue due direzioni prialijp

interne, quando rientrano in una delle categoricguenti ma il piano contenente liscrizione o il
marchio & completamente contenuto all'interno dah@ passante per la superficie del piano di
ancoraggio;

varie, quando il piano di ancoraggio & supportatstdutture o manufatti diversi da quelli individiuzai
casi precedenti, o € diverso dalla forma piana.

Ai fini del presente Regolamento, le insegne, tgtta ed i pannelli si suddividono nei seguentt tipi

con caratteri indipendenti, quando [liscriziooe il marchio € composto da elementi singoli
indipendentemente ancorati al piano di ancoraggio;

con caratteri indipendenti su supporto, quariderizione o il marchio € composto da elementgsin
ancorati su un comune supporto posto sul pianaabraggio;

a pannelli, quando liscrizione o il marchio ésfw o0 ricavato su un unico supporto di natura
prevalentemente bidimensionale;

a cassonetto, come i pannelli, quando lo spessanm risulta essere trascurabile e la sua natuiend
tridimensionale;

in vetrofanie, quando l'iscrizione o il marclgigosto all'interno di un involucro trasparenteteito/o,
con le caratteristiche proprie del pannello;

altri tipi, quando l'iscrizione o il marchio somealizzati o supportati con sistemi diversi daltjdei tipi
precedenti.



4. Ai fini del presente Regolamento, le insegne, kgta ed i pannelli si classificano anche secondo il

sistema d'illuminazione adottato, se con luce:

- diretta, quando il fascio luminoso € originato ae $orgente luminosa inserita nell'insegna unitéenen
al piano contenente l'inscrizione e il marchio

- indiretta, quando il fascio luminoso € originatouea sorgente inserita nell'insegna ma indipendsggite
componenti del piano contenente l'iscrizione oarchio;

— propria, quando il piano contenente l'iscriziorikroarchio o questi stessi sono sorgente luminosa;

- riflessa, quando il fascio luminoso € originato e sorgente diversa e indipendente dall'insegna e
convogliata su questa mediante elementi accessori;

5. Alle definizioni date ai commi precedenti deve esdatto riferimento nella richiesta d’'installazeo

modifica degli impianti pubblicitarie esistenti, dii all’art. 27.

ART. 9 - ULTERIORI DEFINIZIONI

1. Si definiscono preinsegrie insegne corredate da freccia di orientamentcspgnalare I'approssimarsi

della sede dell'attivita o la direzione per la swudividuazione. Vale anche la definizione di cuiaat. 47,

secondo comma del D.P.R. 2541992.

2. Si definisce parapedonale la protezione rivoltassicurare la dovuta sicurezza al transito e agumggo

dei pedoni nella sede stradale.

3. Si definisceMANIFESTO, il supporto cartaceo (foglio) di dimensioni ¥Q00 cm contenente messaggi

pubblicitari di qualsiasi tipo, destinato ad essdfisso in appositi spazi aperti mediante colteagicorato in

appositi supporti o bacheche.

4. Si definiscono provvisori o temporanei quelle inmsege quei cartelli che, per caratteristiche

dell'ancoraggio e/o del materiale impiegato, nosspono i requisiti di oggettiva stabilita e indaéa

permanenza. Ineriscono pubblicita limitate o terapee.

5. Aifini dell'applicazione di tasse e diritti, si fleisce superficie d’occupazione, la proiezione sistema

pubblicitario sul piano orizzontale di proprietabplica o di uso pubblico. La proiezione del sistema

pubblicitario comprende anche i sistemi di sosteg@oformanti un angolo non normale con la supierfic

orizzontale, la superficie d’occupazione é intesme I'area racchiusa dai sistemi di sostegno, iilpessti

come vertici della figura piana che li comprende.

6. Aifini del presente Regolamento si intende ancora:

- per pubblicita sonora, i messaggi diffusi per medediffusori acustici elettromagnetici, sia fisgie

mobili;

— per pubblicita su veicoli, I'apposizione di pellep cartelli o decals, anche usufruenti sistemi di

emissione elettronica, sui mezzi automobili, publdi privati;

— per tenda solare, il sistema di ombreggiatura depimne prospiciente vani e vetrine di esercizi

artigianali e commerciali;

- per Ombrellone, I'elemento d’arredo atto a proteggper periodi stagionali gli esercizi commercitll

sole o dalle intemperie.

7. Sidefinisce piano di facciata dell’edificio, ilgno geometrico tangente e parallelo al prospeterresdi
riferimento del fabbricato.

8. Per interessato o responsabile 0 soggetto passiVongianto pubblicitario deve intendersi anche il

soggetto passivo come definito dall'art. 6 del 3.bg507/1993.

9. Per luoghi pubblici si intendono le vie, le piazzggiardini pubblici e le aree comunque aperte al

pubblico passaggio o a cui chiunque pud accedavgrinmomento senza limitazioni o condizioni.

10. Per luoghi aperti al pubblico si intendono i localle aree che siano destinati a spettacoli publlic

pubblici esercizi, ad attivita commerciali od aiatju comunque, chiunque pud accedere soltanto iith ce

momenti o adempiendo a speciali condizioni postecldasul luogo medesimo eserciti un diritto o una

potesta.

ART. 10 - ZONIZZAZIONE
1. Aifini del'ammissibilita delle norme del presefRegolamento si definiscono le seguenti zone:

Zona 1 comprende la zona territoriale omogenea As&milate del P.R.G. e al nuovo regolamento
urbanistico, come delimitate ai sensi dell'art.€l B.M. n. 1444/1968. Sono le parti del territorio



interessate da agglomerati urbani che rivestorerésse storico, artistico e di pregio ambientale,
comprese le aree circostanti da considerare pateigianti delle prime per caratteristiche e
morfologia;

Zona 2 comprende le zone omogenee B e C e asgrdddP.R.G., di cui all'art. 2 del D.M. n. 14486B.
Sono le parti del territorio parzialmente o totatteeedificate, diverse dalla zona A,

Zona 3 comprende le zone territoriali omogeneeeDPdR.G., di cui al citato art. 2 del D.M. n. 144268.
Sono le parti del territorio destinate a insediatinpar impianti industriali e produttivi o ad essi
assimilati;

Zona 4 comprende le zone territoriali omogeneelRFPdR.G., di cui al citato art. 2 del D.M. n. 144968.
Sono le parti del territorio destinate ad attrezzaed impianti d'interesse generale; da questa zon
sono esclusi gli edifici e le aree organicamentetiiéi parte delle zone 1, 2 e 3;

Zona 5 comprende la zona territoriale omogeneal PdR.G. di cui al D.M. n. 1444/1968. Sono le pdirt
territorio destinate ad usi agricoli o assimilati.

2. La zonizzazione del territorio pud essere soggettaodificazioni in dipendenza delle mutazioni del

tessuto edilizio ed urbanistico del territorio.

ART.10-BIS- CATEGORIE DELLE LOCALITA- (ART.4 D.LGS507/93)

1. Ai fini dell’applicazione dell’imposta sulla pblcita e del diritto sulle pubbliche affissionimitatamente
alle affissioni di carattere commerciale, il tesrib comunale é suddiviso in due categorie indigiéun base
all'importanza, al flusso di pubblico, alla densia traffico veicolare e alla connessione con &ttiv
economiche, individuate come segue:
CATEGORIA SPECIALE per:
l'intero tratto ricadente nel territorio del comudé Pontedera della via T. Romagnola, via della
Costituzione, via Caduti di Nassyria, piazza del®ato, via Pacinotti;
via S.D’Acquisto, via Agnoletti, via del Chiesino Loc. Chiesino;
il tratto ricadente nel territorio del comune dinRedera della S.P.23 Gello, via Maremmana,via di
Gello est,via di Gello ovest, via Basilicata,vial&aia, via Molise,via Liguria,via Umbria, via Enal
Romagna, via Lazio,via Puglie,via Toscana,via ki Campania,via Piemonte,via Lombardia in
Loc.Gello;
Loc.La Bianca: via Giovanni XXIll, via Don SturzéeavDon Mazzolari,Via Don Dilani,via Barsanti .
VIA S. VALDERA N. 439 (localita Giardino e dalla Rmmda Coop alla Borra), NUOVA
CIRCONVALLAZIONE VIA VALDERA SUD (davanti ai cimitei), NUOVA STRADA DI PATTO
(FINO A VIA DELL'INDUSTRIA), VIALE AFRICA, VIA DEL GUERRA, VIA GAMBACCINI, VIA
LAMA, VIA DELL’INDOTTO, VIA BIAGI, VIA OLIVETTI, VI A TARANTELLI, VIA D’ANTONA,
VIA DELL'AEROPORTO, VIA BACHIR,VIA G. AGNELLI, VIA MATTEI, VIA CARPI, VIA
MAREMMANA, PIAZZA NILDE IOTTILPIAZZA MAZZINGHI,CORSO MATTEOTTI, PIAZZA
MARTIRI DELLA LIBERTA'’, VIA B. PARTIGIANE, VIA CAST ELLI, VIA DANTE ALIGHIERI,
VIA DELLA MISERICORDIA, VIA SAFFI, VIA MAZZINI, VIA ROMA, VIA VERDI, VIA R.
PIAGGIO, VIA PISANA, VIA NICCOLAIONI, VIA PACINOTTI, VIA 1° MAGGIO, VIA DELLA
FORNACE, VIA DELLA VIRGOLA.
CATEGORIA NORMALE — tutta la restante parte deriterio non compresa nella categoria speciale
2. Appartengono alla categoria speciale tutte &= aicompresse nell’elenco sopra riportato le gured
rispetto dell'art.4 del D.lgs.507/93, hanno unaesfipie complessiva non superiore al 35% di qudkh
centro abitato come delimitato da apposita deliieree e la superficie degli impianti per le pubbéc
affissioni, istallati in categoria speciale non exgla meta di quella complessiva.
3. Nelle localitd comprendenti le strade sopraviitdiate si applica una maggiorazione del 50% daliée.
4. Rientra nella categoria speciale tutta la puitBliposta sia sulle aree di circolazione insdriteletta
categoria sia quella collocata nelle adiacenze=dekkdesime e preordinata funzionalmente alla kettiar
parte di coloro che transitano nelle aree in qoasti’




TITOLO Il
IMPIANTI PUBBLICITARI

CAPO |
DISPOSIZIONI GENERALI

ART. 11 - VINCOLI E DIVIETI GENERALI

1. Nei luoghi di interesse storico ed artistico, satigt, monumenti, fontane monumentali, mura e porte
della citta e sugli altri beni di cui al DLgs. n2/2004, nonché sui cimiteri, sugli edifici religipsugli
ospedali, & vietato collocare insegne e cartebir Psoli fini istituzionali dei manufatti o dellattivita
pubbliche e fatti salvi i pareri degli Enti preposiui predetti manufatti € ammessa la sola apposizdi
targhe.

2. Su edifici privati e pubblici diversi dai precedemntincolati ai sensi del D.Lgs n. 42/2004, ¢ drma
ammissibile la sola apposizione di targhe. Altrizaieiconografici pubblicitari saranno ammissibii s
realizzati in forma, dimensione e materiali comipiiticon le caratteristiche del manufatto e fatlivs il
parere degli uffici comunali preposti e nulla odtdla Soprintendenza ai beni artistici, storicingbéentali,
ove necessario.

3. Nelle aree sottoposte a vincolo di tutela ambientai sensi del DLgs 42/2004, non pud essere
autorizzata la collocazione di qualsivoglia formantessaggio iconografico, se non previo rilascio di
autorizzazione paesaggistica previo parere dellanfliesione Edilizia Integrata e nulla osta della
Soprintendenza ai beni artistici, storici e amtaént

4. In tutto il territorio comunale non €& consentitadtallazione di insegne, di cartelli e di targheec
vengano a coprire od offuscare gli elementi deodrdegli edifici, quali fregi, lesene, fasce mgp@no e
marcadavanzale, cantonate, conci, chiavi di vhitzette dei vani, e quanto a questo assimilabile.

5. Le insegne, comunque collocate e di qualungquertgzopossono occupare la sagoma libera stradale, né
limitare la libera fruizione dello spazio pubblidermo restando che il lato inferiore non potra@ssun caso
essere collocato ad un’altezza inferiore a 350 atneccezione delle insegne collocate sui prospetti
fabbricati, purché non sporgenti oltre 20 cm oltrgpiano della facciata dal piano viabile pedonale
carrabile. La loro collocazione dovra salvaguarddwei e vedute di terzi e non pregiudicare
l'areoilluminazione degli edifici serventi e terzi.

6. Il posizionamento degli impianti pubblicitari deesvenire nel rispetto delle prescrizioni contenute
nell'art 51 del D.P.R. n. 495/1992 fatti salvi iscespressamente previsti dal presente Regolaraestmsi
dell'art. 23, sesto comma, del D.Lgs. n. 285/1992.

7. Non sono ammessi apparecchi luminosi che proiettiniflettano scritte, loghi o messaggi su area
pubblica o di uso pubblico, ovvero sui prospettjldedifici.

8. Non sono ammessi striscioni posti trasversalméigeaeee pubbliche o di uso pubblico.

9. Le scritte sulle insegne, sui cartelli e sulle kergnonché su qualsiasi altro mezzo iconografico
pubblicitario, devono essere, di norma, in lingtedidna. Sono ammesse scritte in lingua esterahpurc
accompagnate dalla fedele traduzione in lingugita.

10.Sono escluse dalle disposizioni del comma precedenbghi, i termini e i vocaboli di lingue estere
ormai entrati nella terminologia corrente, nonchdarchi di fabbrica e i nomi di aziende.

11.F’ vietato utilizzare la stemma del Comune di Pdata, nella realizzazione di mezzi pubblicitari.
L'emblema suddetto & costituito nelle forme e tbariatiche riprodotte sul gonfalone della citta.

12.1n tutto il territorio comunale € vietata la colbmone o I'ancoraggio di qualsiasi impianto icordigo
pubblicitario su piante o essenze arboree.

13.In tutto il territorio comunale é vietato il volamaggio effettuato mediante lancio di volantini sublo
pubblico o affissione ai parabrezza delle autoosta. La stessa forma di pubblicita potra essdettefta
previa richiesta da presentarsi al Comando di Rdhtunicipale il quale I'autorizzera subordinatarteealla
condizione che sia effettuata mediante consege#taia mano alle persone, o presso le cassettipost

14. Sono vietati inoltre:

- messaggi offensivi o che rechino danni all'imnmegidel’Amministrazione o alle proprie
iniziative.

- propaganda di natura politica, sindacale, filasob religiosa;



- pubblicita diretta o collegata alla produziondistribuzione di tabacco, materiale pornografic o
sfondo sessuale;
- messaggi indecorosi, offensivi, incluse le espaas di fanatismo, razzismo, odio 0 minaccia.

15. E’ vietata la pubblicita effettuata mediante latsodi veicoli pubblicitari di cui all'art. 54, letg) del
D.Lgs. n. 285/1992 e dell’art. 203, comma 2, Igjtdel D.P.R. n. 495/1992 (c.d. “posterbus” o “Vel&u
tali veicoli in sosta, la pubblicita dovra esseimmassa, ovvero coperta in modo tale che sia pridata
efficacia.

ART. 12 - LIMITI DI ZONA E DI P.R.G.

1. Nella zona 1 come definita al precedente art. Iy tutti gli edifici di particolare valore ambiei ed
architettonico individuati con campitura nera og@io con bordatura, nella cartografia di PRG. me&o
individuate nel nuovo regolamento urbanistico éatee

a) la collocazione di insegne e cartelli che, pmressive dimensioni in rapporto al sottostante vaeo
colori e materiali non idonei in rapporto all'edi@i, per impatto luminoso eccessivo in relazioneatesto
architettonico, determinino turbativa all'ambiental paesaggio, o pregiudichino la godibilitd dedpmzio
urbano;

b) l'apposizione di cartelli, fatta eccezione peeltj indicanti la pubblicita di attivita edilizien corso;

c) le insegne con illuminazione propria, ovverat@imittenza, a variazione di colore, con sisterbili 0
meccanismi in movimento;

d) i sistemi pubblicitari dotati di luce riflessatd da apparecchi la cui sporgenza dal piano centera
facciata sia maggiore di 30 cm;

e) le insegne a bandiera di qualungue tipo;

f) l'apposizione di adesivi, calcomanie, trasfériloii qualsiasi tipo, forma o dimensione;

g) insegne a cassonetto di cui alla suddettadgtthe non siano ricomprese all'interno dell’apeatdegli
esercizi, senza alcuna sporgenza oltre il piarffaatiata dell’edificio.

2. Non rientrano nel divieto di cui alla lettera a)l g¢imo comma, i cartelli indicanti la pubblicita d
attivita edilizie in corso ai sensi del D.P.R. 38WJ1.

3. Nelle zone 1 e 2 € consentita l'installazione degne d’esercizio all'interno o immediatamente aoler
aperture delle attivita purché della stessa tipalomateriale e dimensioni, come definito dal cépalel
Titolo I. La scritta pubblicitaria non puo esseugldivisa in parti da collocare su supporti 0 ingediverse
e/o staccate.

4. Nelle zone 4 e 5 non sono ammessi apparecchi ilanti e insegne come definite in precedenza, fatti
salvi gli edifici che contengano una previsioneetdda nell'atto autorizzativo per la loro costrueiaio
modifica.

5. Le attivita commerciali svolte al piano primo degdlifici non potranno installare insegne sulla fatsc
dell'immobile al di sotto delle finestre relativa.questi casi dovranno prevedersi targhe a lattirdyresso
e di vetrofanie o insegne interne ai vetri delleefitre. Potranno essere consentite insegne alstteggole
indipendenti o su pannello nel rispetto del coldedla facciata, prive di illuminazione diretta, t®oD
immediatamente sopra il marcapiano del 1° solafoatévita di interesse generale o di servizio come
esempio assicurazioni, banche, poliambulatoritietat similari.

6. Tutti gli impianti pubblicitari per attivita privatinstallate su supporti ancorati 0 appoggiatissidio
pubblico, sono soggetti all'autorizzazione oneds8occupazione del suolo.

ART. 13 - DUREVOLEZZA E SICUREZZA

1. Leinsegne e i cartelli non temporanei dovrannereseealizzati in materiale avente le carattetstidi
consistenza, durevolezza, sicurezza e resisterdzaganti atmosferici e all'usura chimica. Non dowvno
manifestare fenomeni di riverbero sonoro quando&s@llimpatto acustico dei veicoli, né esseretdo
acustica se esposti al vento.

2. Le eventuali strutture di sostegno e di fondazideeono essere calcolate per resistere alla spéita d
vento, saldamente realizzate ed ancorate, sialgtebée che nei singoli elementi.

3. Leinsegne e i cartelli devono avere sagoma regalae in ogni caso non puo essere quella di disto e
triangolo; le insegne e i cartelli devono essetocate in modo da non ostacolare la visibilita segnali



stradali. Particolare cautela deve essere adatéditaso dei colori, specialmente del rosso e éell®, e del
loro abbinamento, al fine di non generare confusioon la segnaletica stradale luminosa specialmente
corrispondenza ed in prossimita delle interseziémiche per tutti i sistemi pubblicitari privi disdemi
d'illuminazione, il colore rosso deve essere litoitalle riproduzioni dei loghi e marchi di fabbrjaa ogni
caso senza eccedere 1/5 della superficie deliare@ssata dall'insegna o dal cartello.

4. Tutti i mezzi pubblicitari dotati di sistemi d'ilminazione non possono avere luce regolata o ddiéen
tali da provocare abbagliamento, secondo le digmosi dell'art. 50 del Regolamento di attuazioné de
N.C.d.S.

CAPO I
CARATTERISTICHE E AMMISSIBILITA

ART. 14 - RISPETTO DEL CODICE DELLA STRADA

1. Per quanto concerne le dimensioni, le carattehistie I'ubicazione sono fatte salve le disposizioni
contenute nel Codice della Strada e nel relativgoRenento d’attuazione, fatti salvi i casi espressate
previsti ai sensi dell’art. 23 del N.C.d.S.

ART. 15 - APPARECCHI ILLUMINANTI

1. Fermirestando vincoli e limiti di carattere gerlerdlinstallazione di apparecchi illuminanti, é rasssa
solo se riferita ad ingressi o vetrine di pertireerdi fondi in uso ad imprese, esercizi commerciali,
associazioni, enti e simili ed & soggetta alle satiicondizioni:

a) subordinazione allimmediata revocabilitd o rfiodinel caso in cui I'A.C. decidesse di uniformdre
sistema ad altri limitrofi, ovvero la rimozione mopravenuti interessi pubblici;

b) collocazione degli apparecchi illuminanti in noo@le che il loro punto piu basso si venga a el
un‘altezza di almeno m.3,00 dal piano del marcamie, dove questo manchi, ad almeno m.4,00 dabpian
stradale. Tali altezze potranno essere ridotteeantHi sotto del limite stabilito, in presenzardpedimenti
tecnici oggettivi e, comunque, senza pregiudiZi;mablumita pubblica;

c) le luci alogene e similari, sono ammesse puproéette da un cristallo temperato atto a conteteere
proiezione di frammenti nel caso di esplosioneadelmpada;

d) la sporgenza dal piano prospettico del fabboicain dovra essere superiore a cm.40. In presdénza d
marciapiede la sporgenza dovra essere comunqueonefedi almeno cm.30, rispetto alla larghezza del
marciapiede stesso;

2. Lacroce rossa luminosa é consentita, esclusiveangeer indicare ambulatori e posti di pronto soscp
come disposto dall'art. 50 comma 3 del DPR 495/92.

3. La denominazionéfarmacia” e della croce di colore verde, su supporto cartaglettronico o di altro
tipo, e riservato alle farmacie aperte al pubbécalle farmacie ospedaliere, come disposto dalBadel D.
Lgs. n.. 153 del 3 ottobre 2009.

4. La collocazione degli apparecchi illuminanti dowaavenire nel rispetto delle norme e disposizioni
previste per il contenimento dell'inquinamento lnasio e senza provocare fenomeni di disturbo visivo
abbagliamento nei confronti della circolazione wetace e pedonale.

ART. 16 - ARREDI PUBBLICITARI - TOTEM - PENSILINE CHIOSCHI

1. Gli arredi pubblicitari come definiti dal preseregolamento, sono ammessi su immobili pubblici e
privati, nel rispetto dell’art. 14 e delle normeligposizioni previste per il contenimento dell'imogmento
luminoso ed acustico.

2. Le insegne sui chioschi, sulle pensiline e stretsimilari sono consentite nei soli casi in cuultisio
comprese entro la sagoma del manufatto, senzasatporgenza sul perimetro strutturale.

3. | totem, anche del tipo di arredo pubblicitariotfrpano essere collocati in ogni zona del territaio
dovranno essere realizzati in materiale non depegbn dimensioni consoni con I'ambiente circostaha
loro installazione potra essere prevista anchebpari periodi su suolo pubblico o di uso pubblipeevia
individuazione da parte dell Amministrazione Comignsubordinatamente al pagamento della relativeatas
d’occupazione.



4. L’apposizione di totem all'interno di aree privaamspicienti spazi pubblici & sottoposta alle mades
prescrizioni dell’art. 25 per la pubblicita commiate interna.

5. All'interno della zona D come definite nel regolame urbanistico ai sensi del D.M. n. 1444/1968,
possono essere installati totem di altezza nonrsupa 24 metri, ad eccezione delle zone di tigal2 D2b
dove l'altezza non pud essere superiore a 12 metri.

6. |totem su aree pubbliche o di uso pubblico potoaessere installati a condizione che venga pre®enta
un progetto organico complessivo che tenga contotti le attivita ubicate in tal luogo.

ART. 17 - BACHECHE

1. L’apposizione di bacheche sui fronti degli edifigbspettanti la pubblica via o spazi di uso pulibkc
consentita nei seguenti casi:

— Farmacie per la segnalazioni i servizi di turndeddimensioni massime di cm. 30 x 50;

— Organi della Pubblica Amministrazione;

— Partiti politici;

— Associazioni di volontariato (ONLUS);

— Associazioni e Gruppi di iniziativa sociale, speatie ricreativa;

- Cinema;

— Edicole (per le testate giornalistiche);

— Agenzie immobiliari.

2. Le bacheche sono affisse sulla parete esternaspeitare su spazio pubblico o internamente alltaper

di accesso all'attivita; la loro superficie com@ig® hon puo eccedere 1,20 m2, e devono avere diorén
consigliate comprese nei limiti di cm. 100 di basm. 120 di altezza e cm. 10 di spessore ed essere
realizzate materiale idoneo verniciato in armomia iccolori della facciata.

3. Possono essere autorizzate bacheche richiestdivita atommerciali a condizione che le stesse siano
finalizzate a pubblicizzare eventi e/o manifestazah carattere musicale e culturali di pubblictemresse;

4. Per gli esercizi di ristorazione che hanno I'obblij esporre la lista delle vivande e dei relgbingzzi in
posizione ben visibile, le bacheche o vetrinettidgpmenu possono essere inserite in idonee stey@nche
illuminate, che dovranno trovare spazio preferileihte allinterno del vano o dell'eventuale galletia
ingresso all'esercizio.

5. Nei casi particolari, ove non sia motivatamentespme rispettare il precedente comma, potra essere
autorizzata l'installazione di vetrinette porta messterna, a lato di ciascun vano d'ingresso setté&io
gualora siano prospicienti strade diverse, deleedisioni massime di cm 50 x 30 e con le caratiehistdi
collocazione delle targhe di cui al successivoz2it.

6. Sono alternative alle bacheche, gli espositori fhabie possono essere realizzati esclusivamente in
profilato d’acciaio o plastica e essere collocati suolo pubblico in analogia arredi pubblicitadi,cui al
precedente art. 16.

ART. 18 - BANDIERE

1. Le bandiere recano il logo o il simbolo di fabbridauna ditta, di un‘attivita, e sono installagdla sede
dell'attivita stessa o nelle sue pertinenze. Ogndiera non pud avere superficie superiore a 6 m2.

2. Ove manchino simboli, scritte e loghi, le bandiehe non siano quelle della Nazione o delle squadre
sportive e in numero non superiore a 2, sono censid comunque impianti pubblicitari e come tali
sottoposti al dettato del presente Regolamento.

3. L'eventuale uso del tricolore rosso, bianco e vetelda Bandiera italiana deve essere effettuato nel
rispetto dei principi costituzionali, e non puoeassfatto oggetto d'oltraggio od offesa.

ART. 19 - CARTELLI

1. I cartelli che servono a rappresentare, mediantezisni in caratteri alfanumerici, simboli, marahicon
I'eventuale ausilio di sorgenti luminose indiraitéflesse, I'arte, la professione, l'attivitagnézi di persone
fisiche o giuridiche, ditte o societa, possono esfissi se posti presso la sede degli eserciziriemdono
rappresentare e pubblicizzare. In ogni caso larfomemassima ammissibile, all’interno dei cerahitati,
non puo superare i 18 m2 per ciascuno. Possonoeesstallati su suolo pubblico cartelli di dimensi



massime di mg. 2 al fine di pubblicizzare le atéivsportive territoriali, purché la loro installaae non
superi la distanza di 500 metri dalla sede deiVinit

2. | cartelli che non rientrano nella casistica deinar comma devono essere temporanei, supportati da
autonoma struttura di sostegno e devono essereipagtera in modo che il bordo inferiore disti 1dalla
banchina stradale, misurato nella sezione contaraltpiano passante per la proiezione verticalealetllo,

a una distanza di 3 m dal limite laterale dellaeggiata. Nel rispetto dell’art. 49 del D.P.R. 8541992, il
loro periodo di collocamento non puo superare gigoni.

3. |cartelli provvisori 0 temporaneeclamizzanti le vendite straordinarie servizizigtive, offerte od orari
d'esercizio particolari, come disciplinati dallgde, sono ammessi in corrispondenza dei vani iatatho
delle attivita, con esclusione di qualsiasi allzione.

4. | cartelli temporanei possono essere inerenti arakeri edilizi ed essere collocati su ponteggi e
strutture similari, relativi agli esercizi situatell'immobile oggetto di lavori. L'autorizzazionet essere
rilasciata fino ad un massimo di 180 giorni, rinabite su richiesta per un ulteriore periodo d g&rni, e
comunque non oltre la durata dell'esposizione detgggio.

ART. 20 - GONFALONI, STENDARDI E STRISCIONI

1. | gonfalonie gli stendardiove ammessi, devono essere apposti in modo haldacparte inferiore non

sia a meno di 300 cm. dal piano stradale di riferito, misurati ortogonalmente a questo. Le loro

dimensioni massime sono di 2,50 m2 per i primi er@@er i secondi.

2. Gonfaloni e stendardipotranno essere ancorati ai pali della pubblib@minazione o altri pali di

proprieta comunale, individuati dal competente@ettlel Comune, alle seguenti condizioni:

- la base dei pali di sostegno deve avere un diarsaferiore a cm. 10.

— |l fissaggio deve essere effettuato con fasceti@atitica oppure proteggendo il palo con manicitto
gomma,; e vietato l'uso del filo di ferro direttarteesul palo.

— Su ogni singolo sostegno € consentita la collocezii soli due gonfaloni, perfettamente combacjanti
in modo da formare prospetticamente un’unica sohgia doppia faccia.

- Il gonfalone dovra essere ancorato al sostegnmitiontale da non pregiudicare o diminuire la vigiail
di eventuali indicazioni stradali e turistiche, ohg l'uso e I'efficacia del manufatto.

— La loro esposizione non potra superare il periogssimo di 30 gg. dalla data di installazione, ad
eccezione di eventi sportivi culturali e socialériuti di interesse pubblico.

3. E'vietata l'installazione di gonfaloni pubblicitar

— su pali rivestiti da strato di resina poliesterféoa di vetro

— sui pali esistenti a distanza inferiore a 50 myldanpianti semaforici;

— quando si pregiudichi anche parzialmente la visébdi regolatori di traffico (cartelli indicatorimpianti

semaforici) o altre indicazioni di interesse pubdbi

4. Gli striscionj possono essere ammessi solo su aree private.

5. Le gigantografieper la copertura dei ponteggi sono esclusivamén@izzate a messaggi sulla

definizione architettonica finale della trasfornma® in atto, conferendo il minor impatto ambientale

possibile ai lavori in corso. Le loro dimensionisgono raggiungere quelle del ponteggio, con unzdte

minima da terra di 5,10 m.

ART. 21 - INSEGNE E PREINSEGNE

1. Le insegne ineriscono le stesse finalita dei dartela sono poste obbligatoriamente presso la sede
dell'attivita che intendono segnalare.

2. In tutto il territorio comunale le _insegne frontdli qualsiasi tipo sono ammesse se collocate sopra
nellinterno del vano dei locali dove viene svdlttivita. Se poste sopra, la sporgenza laterale puo
essere superiore a 15 cm; in ogni caso l'altezzapum superare i 50 cm. Un'unica insegna non puod
comprendere piu vani, ad eccezione dei casi iff'@dificio sia stato realizzato predisponendo ypdeita
sede destinata allo scopo. Se realizzata in mi@@aamico, plastico o metallico, comunque nonihasa e
opportunamente contenuta in apposito supportoolbaazione dell'insegna pud essere prevista a lato
dell'ingresso, in alternativa a quella sopra I'dpea e nelle dimensioni massime di 18060 cm con
sporgenza massima di 10 cm, ad eccezione dei.loghi

3. Per edifici con struttura in cemento armato realizzon elementi a pilotis in luogo dell'insegnarftale



soprastante, possono essere ammesse insegne oeflighmivestimento non luminosi debitamente amato
agli stipiti interni del vano.

4. Per le nuove costruzioni e ristrutturazioni degdlifici aventi anche destinazioni commerciali ed
artigianali, fermo restando l'obbligo di individean sede progettuale lo spazio per la collocazidne
insegne e degli altri mezzi pubblicitari, la tipgia, la posizione e lilluminazione dell'insegnad mssere
progettata e prevista in sede d'istanza di commessi denuncia di conformita edilizia.

5. Per gli edifici con destinazione d’'uso esclusivateartigianale, industriale o commerciale e pesritd
commerciali come individuati nello strumento urlsditio generale, sono consentite insegne di superfic
complessiva pari al 6% della superficie del praspetel rispetto dei criteri di cui all’art. 2 dptesente
Regolamento.

6. Nella zona 1 su tutti gli edifici di particolare lsee ambientale ed architettonico individuati con
campitura nera o grigia o con bordatura, nellaocgéfia di PRG, devono all'occorrenza prevedessgne

di tipo a), b) e c), come definito dall'art. 8.

7. In luogo della installazione di insegne soprastdntiano del negozio & consentita I'apposizione di
eventuali insegne, non luminose, sul muro, unicdenalte attivita situate in corrispondenza dei ptarreni
dei fabbricati con vetrine prospicienti la stradactesso.

8. Le insegne a bandiearospicienti aree pubbliche o di uso pubblico sanumesse solo nelle zone 3.
Nelle pertinenze private della sola zona 2 possessere installate insegne a bandiera a condizibee c
I'aggetto non abbia proiezione su altre propriédsibbliche che private e le dimensioni non sisungeriori

ad nf 1,00. Al di fuori della predetta individuazione, itsegne a bandiera nelle altre zone sono ammesse
solamente per segnalare ospedali, poliambulatammdcie e tabaccherie mediante appositi simbotinFe
restando i limiti di cui all’art. 12, per alberghuoghi di ristoro e d'intrattenimento notturno,ifsegne a
bandiera devono essere realizzate unicamente dappvin verticale ed essere di tipo a) o b) calefniti

dal terzo comma dell'art. 8, con elementi di congpteento orizzontali solo ad un'estremita. Non sono
ammesse insegne diverse contenenti parti di mgissagplessivamente sviluppati su file parallele, sl
piano dell'insegna che su quello contenente il@dirappoggio dell'edificio.

9. Le insegne per le parafarmacie devono avere itearaguali e la stessa grandeZzPARAFARMACIA”
senza nessuna interruzione, in modo da non indunieente a ritenere che si tratti di una farmada
possibile utilizzare come logo il simbolo riportatel bollino di riconoscimento per i medicinali nsoggetti

a prescrizione medica, come indicato néiiecolare 3 ottobre 2006 n. 3 del Ministero deSalute).

10.Le insegne inclinateon possono sporgere ortogonalmente dal pian@eente il prospetto dell'edificio
oltre il limite di 100 cm e per esse valgono lesseelimitazioni di quelle a bandiera.

11.Le insegne temporangpossiedono le stesse peculiarita dei cartellptaanei di cui al secondo comma
dell'art. 19 e dovranno essere installate solooimigpondenza degli appositi vani, in corrispondedei
cristalli o all'interno degli esercizi; qualorastarichiesti in proprieta privata e recintata potra avere una
dimensione massima di m.3,00 x 0,50.

12.Le preinsegnecome definite dal precedente art. 9, sono fimatiz alla pubblicita direzionale per
facilitare l'utente e pertanto autorizzabili neli ®@si in cui risulti altrimenti difficile I'indivduazione della
sede dell'attivitd. Devono avere forma regolar@, dionensioni comprese da un minimo di 100 x 20 dm e
un massimo di 1,50 x 30 cm e non avere sistenim@ihazione. Le preinsegne possono essere abbmate
gruppi di sei su idonei supporti univoci per oganso di marcia; in questo caso il gruppo costitaggetto

di un'unica autorizzazione. La loro installazion® gssere prevista su tutto il territorio.

13.Nel caso in cui, venga autorizzata su richiestea gnla preinsegna su idoneo supporto
predisposto a gruppo di sei, quelle a seguire saraggetto di varianti fino a che il supporto
medesimo non sara completo e le stesse sarannordmdie alle stesse condizioni
dell'autorizzazione originaria .

14.Per tutte le tipologie d’insegna non valgono digeaminime da intersezioni tra strade di quarti&p (
e/o locali (F)

ART. 22 - TARGHE

1. Perlaloro natura devono essere installate aditingresso dell'attivita cui sono riferite.

2. Le targhe indicanti professioni, mestieri ed atfivin genere, dovranno essere collocate in modo
uniforme riguardo alle dimensioni ed al materidiengiego e, in presenza di sottostanti bozze, cange
nelle dimensioni delle stesse e comunque avengmkioni non superiori a 25 x 35 cm.

3. Nel caso in cui al lato dellingresso si dovessentiocare due o piu targhe, esse dovranno essere



contenute in un portatarghe ed essere unifornibtoa
4. Le limitate dimensioni delle targhe consentono diutare proposte diversificate e alternative alle
disposizioni precedenti.

CAPO Il
SISTEMI PUBBLICITARI DIVERSI — TENDE E OMBRELLONI

ART. 23 - PUBBLICITA SONORA

1. La pubblicita fonica &€ consentita, esclusivamem&ip istanza che contenga le indicazioni delleezon
della citta ove e prevista e fermo restando ilgigpi livelli sonori massimi ammissibili fissatadD.P.C.M.

1° Marzo 1991 e relativo piano comunale di clasaifione acustica (P.C.C.A.) approvato con delilogra
Consiglio Comunale n. 73 del 20/07/2005.

2. La pubblicita sonora puo essere vietata par paaticoone della citta in cui e prioritaria la sajuardia
della quiete pubblica (ospedali, luoghi di curajae, ecc.)

3. Costituisce altresi pubblicita sonora la diffusiatiesola musica effettuata con veicoli pubblicitari
veicoli in genere o in forma ambulante.

4. La pubblicita di cui ai commi precedenti deve essdfettuata a volume moderato e comunque soltanto
dalle ore 9,00 alle 13,00 e dalle ore 16,00 alke2fy,00.

ART. 24 - PUBBLICITA SU VEICOLI

1. La pubblicita sui veicoli & regolata dall'art. 28| dCodice della Strada e dall'art. 57 del relativo

regolamento di attuazione, e successive integragiamodificazioni.

2. La pubblicita non luminosa per conto terzi & cotismsclusivamente sui veicoli adibiti a traspadto

linea e su veicoli adibiti a servizio pubblico.

3. Sui veicoli adibiti al servizio taxi &€ invece amreaslle seguenti condizioni:

— che sia realizzata con un pannello rettangolaréopabinterno del veicolo con dimensioni e posizéo
tale da non ostruire la visibilita anteriore e postre del guidatore e del mezzo;

— che non sia realizzata mediante messaggi variabili.

4. E'vietata qualsiasi altra forma di pubblicita giceli non prevista nel presente regolamento exrasti

con gquanto stabilito dall'art. 57 del D.P.R. 16edibre 1992, n. 495 "Regolamento di esecuzione e di

attuazione del nuovo Codice della Strada".

5. Le disposizioni di cui al presente articolo nonagplicano ai veicoli al seguito delle competizioni

sportive, autorizzate ai sensi dell'articolo 9NMeT.d.S.

ART. 25 - PUBBLICITA COMMERCIALE INTERNA

1. Allinterno di locali adibiti alla vendita di bero alla prestazione di servizi, e nei locali di plidi

spettacolo, é consentita la presenza di sistenblmifari realizzati con modalita e mezzi diversi.

2. Ove manchino spazi di sosta, ovvero non sia gasalatilibera e sicura circolazione degli utentilael

strada anche pedoni, non & consentita l'instaltezidi monitor e impianti televisivi, inerenti forn

esercizio e/o servizi ovvero pubblicitari, colldcatfilo vetrina e rivolti verso I'esterno.

3. Le forme pubblicitarie di cui sopra sono ammissitpilando ricorrono le seguenti condizioni:

— Lo spazio antistante la vetrina contenente il nggisapubblicitario o il monitor non sia profondo noe
di 2 metri per tutto il fronte della vetrina se altt di marciapiede, e meno di 5 metri se privo;

— Il messaggio ovvero 'orientamento della vetrinded monitor non provochi illuminazione diretta sull
carreggiata stradale;

— Nelle aree e/o strade non a traffico limitato, &areggiata stradale antistante la vetrina preseri
larghezza di almeno 5,50 metri per la libera caemne dei veicoli, per una lunghezza pari ad abmen
quattro volte la larghezza la vetrina stessa.

4. Nei casi ammissibili del comma precedente, il sistgoubblicitario deve essere autorizzato e pertanto

rispettare integralmente le norme del presente Regmto.



ART. 26 - TENDE SOLARI E OMBRELLONI

1. La collocazione di tende solari e ombrelloni dewv&suenere come riferimento formale ['unita
dell'edificio ed a riferimento la dimensione depertura di cui intende costituire protezione. Ledi non
devono costituire ostacolo alla circolazione, néuttare la segnaletica stradale o la toponomastica.
2. Ad esclusione delle aree a traffico limitato, lede sono ammesse solo in presenza di marciapiali e
seguenti condizioni:
a) il loro aggetto su suolo pubblico o ad uso pigobdleve essere contenuto entro i 150 cm;
b) il filo esterno deve risultare arretrato almeéfocm dal bordo esterno del marciapiede fatti satasi in
cui questo sia di larghezza inferiore a 1 m, ovietala sia di ingombro tale da non invadere, irsues
caso, la sagoma libera stradale;
c) la loro altezza, misurata tra il marciapiedé guinto piu basso della stessa, deve essere nareanii
220 cm;
d) essere avvolgibili con movimento ad estensiogeromovimento a rotazione, escludendo quindi tende
fisse rigide o su struttura rigida;
e) essere fisse e/o rigide o su struttura rigidkidae la larghezza dello spazio pubblico coperto no
consenta installazione di quelle sub. lett. d);
f) rientrare nel riquadro dell'apertura cui si rifecono, salvo non ostino motivazioni di naturanieag; in
tal caso la sporgenza laterale massima della tésietto all’apertura non dovra superare 15 cm.
g) non coprire elementi decorativi dell'edificioadogamente a quanto disposto all'art. 11 per esist
pubblicitari.
3. Se aggettanti su area interamente privata, ladamghmassima delle tende deve essere contenuta entr
3,00 m, fermo restando gli altri requisiti del prdente comma.
4. Nelle pertinenze private delle attivita commercaliartigianali ad eccezione della zona 1 comeaidi
all'art. 10 del presente Regolamento possono essersentite tende avvolgibili e/o retrattili, motetasu
strutture del tipo “gazebo”, a condizione che Imehsioni massime non superino 40 mqg. e nel rispketo
contesto ambientale ed architettonico circostardel dabbricato interessato. L'installazione pax&enire
solo dopo l'approvazione da parte dellAmministoa® Comunale, previo rilascio della relativa
autorizzazione.
5. Per gli esercizi pubblici e/o aperti al pubblica pemministrazione alimenti e bevande, potranneress
ammesse deroghe al disposto sub comma 2, lepuidhé I'aggetto non ricada su altre proprieta icamti,
salvo che queste non rilascino nulla osta scritesdenso.
6. Non sono ammesse tende che coprano piu di un’apefaito salvo il caso di fabbricati a pilotis.
7. Le tende aggettanti di uno stesso edificio devoresentare la stessa tipologia, essere costitulte da
medesimo materiale e presentare colori tra lorcoarraati. Le tende riferite ad una stessa attigésono
essere identiche
8. Sulle tende solari sono ammessi messaggi pubbiieitferenti il nome dell'esercizio, e/o dell'attive
dell'eventuale logo dell’Azienda. Tali iscrizionowtanno essere apposte o sulla mantovana o subprim
spicchio frontale ed eventualmente sui corrispotidepicchi laterali per le tende a carrozza; sulla
mantovana frontale, quando si tratta di tendepti tradizionale od a pantografo; nella parte ioferidel
telo quando tali tende risultino sprovviste dellamovana, e comunque aventi altezza non superione. a
40.
9. | messaggi pubblicitari riportati sulle tende siplaei negozi provvisti di piu di un vano, non damno
essere ripetitive delle altre insegne, tuttaviaghenquando tale iscrizione dovesse risultare tipati
dellinsegna, potra essere autorizzata nel solo icasui, quest'ultima, per il suo particolare pgmhamento,
sia collocata in modo tale da non essere visihilaite le ore di apertura della tenda solare.
10.Gli ombrelloni devono essere collocati in manieearientrare nella sagoma dei locali commerciali
attinenti, comunque nelle dimensioni massime d04b5di lato se quadrati, ovvero in un cerchio dii pa
diametro. La loro collocazione deve avvenire metdiagnpporto ancorato al suolo, essere del tipatti¢ro
avvolgibile e prevista per periodi stagionali inéera sei mesi. Per essi valgono le disposiziatiate per le
tende al comma 1, comma 2 lettere c), ed f), 6 e 7.



CAPO IV
REGOLAMENTO PER L'AUTORIZZAZIONE

ART. 27 - DOMANDA DI NUOVA AUTORIZZAZIONE

1. Linteressato presenta al Comune la domanda, ta tegale su stampato appositamente predisposto, di

autorizzazione all'installazione di nuovo mezzo lgliditario come definito dal presente Regolamento

2. L'istanza dovra contenere le seguenti indicaziomplete:

- generalita, residenza e codice fiscale, del ri@méel e dichiarazione dell'attivita autorizzata;
strada o piazza e numero civico relativi alla cmdlrione o trasformazione;

= nel caso di mezzi pubblicitari luminosi o illumiha necessario che sia dichiarato I'obbligo agzse
idonea certificazione di conformita dell'impiantaegola d’arte, ai sensi dell’art 7 del D.M. n. 2008;

- la ragione sociale e la sede legale della ditttilagrice nonché il relativo numero di codice fike 0
partita IVA o il numero di iscrizione alla C.C.I1.A.

3. Alla domanda deve essere allegata obbligatoriaméngeguente documentazione:

- fotocopia del documento di identita del richiedente

— relazione tecnica descrittiva del manufatto rictuesdel luogo di inserimento dello stesso, comgiken
delle caratteristiche di realizzazione, dei mateiapiegati, dell'eventuale supporto e della gudatiella
luce emessa;

— progetto in triplice copia del manufatto richiestompleto di sezione, in scala 1/20 o 1/50;

- bozzetto del messaggio pubblicitario, se conoscintcaso di decisione successiva, sara obbligo del
gestore del supporto comunicare preventivamente ldakzetto cui I'A.C. rilascera nulla osta, prima
della sua collocazione nel supporto autorizzato.

— rilievo dello stato dei luoghi ove il mezzo publitiecio verra collocato attraverso documentazione
grafica e fotografica, particolareggiata e panocamie fotografie dovranno essere formato mininoon®
x 12 cm;

- Dichiarazione di consenso della proprieta allegafiotiocopia del documento di identita nel caso ¢he i
richiedente diverso dal proprietario, ovvero ldrésta inerisca aree private diverse;

— Attestazione del pagamento diritti di segreteria;

— Dichiarazione di impegno da parte del richiedenpeesentare con la fine lavori la certificazionsexsi
del DPR 445/2000, nella quale si attesti che il ufatio che si intende collocare é stato calcolato,
realizzato e posto in opera tenendo conto dellaraadel terreno, della spinta del vento, in modo da
garantirne la stabilita.

4. Ogni domanda dovra riferirsi ad un'unica tipologia impianto pubblicitario, anche se potra

comprenderne piu esemplari. In caso di collocazdimerse in sito e modalita la documentazione dovra

essere opportunamente integrata.

5. La richiesta di autorizzazione € indirizzata dagtente al 2° Servizio "Attivita Edilizia Privataeldl®

Settore Pianificazione e Governo del Territorio mblente che ne verifica la completezza formale. |

competenti uffici del comune verificano la confo@ndell’istanza alle norme e ai regolamenti entso 1

giorni dalla richiesta; entro lo stesso terminecpaono alla richiesta di eventuali integrazionii 6@ giorni

successivi a tale termine deve avvenire il rilast@tyautorizzazione o il motivato diniego.

6. Trascorso il termine previsto al comma precedeatea che il comune comunichi il proprio diniego,

ovvero la motivata sospensione del procedimentocpenza e/o incompletezza della documentazione, la

domanda s’intende accolta (silenzio-assenso). Bivindi pubblico interesse o sicurezza pubblicayeb
caso sussistano possibilita d'intralcio alla liberasicura circolazione stradale, il comune puo Hare

I'assenso illegittimamente formatosi, dando un teemall'interessato entro il quale eliminare i vizii

pericoli.

ART. 28 - PROCEDIMENTO ISTRUTTORIO

1. Lerichieste di cui all'articolo precedente devessere istruite e definite in funzione di:
garantire la salvaguardia del patrimonio artisgdaarchitettonico, e il decoro dell'ambiente;

— verificare il rispetto della legislazione vigente;

— garantire I'esigenza dell'utenza.



2. |l Responsabile del procedimento, appositament&viduhto dal Dirigente del 1° Settore, acquisisce
entro il termine indicato al quinto comma dellento precedente, il parere del Comando di Polizia
Municipale ed eventualmente di altri Settori o Eper quanto di rispettiva competenza e dispone
contestualmente il procedimento di concessionaialiospubblico qualora il mezzo pubblicitario inteseil
suolo pubblico. Decorsi i termini assegnati pemi'gsione dei pareri, non superiori a 30 giornprsiscinde
dagli stessi.

3. | compiti del Responsabile del procedimento sono:

— esaminare le domande in ordine progressivo al nudigsrotocollo di registrazione d'ufficio;

— accertare la conformita della documentazione tecneécessari a e sufficiente;

— accertare la conformita dell'impianto alle carasteche estetiche ambientati;

— proporre le eventuali modifiche ritenute necesspeerendere i mezzi pubblicitari, oggetto di esame
conformi alle norme regolamentari;

— convocare direttamente il richiedente e/o la ditstallatrice, nell'eventuale necessita di chiarithe

— chiedere, per i mezzi pubblicitari da collocarsieslifici di particolare interesse storico-artisticger
quelli di cui all'art. 12, I'eventuale campionatded materiale impiegato e del colore prescelto;

— prescrivere le modifiche ritenute necessarie dffénci mezzi  pubblicitari possano inserirsi
adeguatamente ed armoniosamente nell'ambiente;

— acquisire i pareri di competenza di Settori diveledl'A.C.;

— convocare apposita conferenza di servi ai sendadel9 della legge n. 340/2000 qualora si renda
necessario per il rispetto dei tempi e per i comtieshella domanda;

— esprimere parere ampiamente motivato, specialmientzaso di rigetto della domanda formulando
proposta al Dirigente per la definizione del proneshto.

4. Ogni comunicazione inerente il procedimento & afégh ai sensi, nei modi e per gli effetti previilla
legge n. 241/1990 e successive modificazioni exhjiraizioni.

ART. 29 - AMMISSIBILITA DELLA COMUNICAZIONE
D'INIZIO ATTIVITA

1. La procedura della comunicazione di inizio attiat@ensi dell’art. 19 e seguenti della legge A/2490

e successive modifiche ed integrazioni € ammesisaegeienti casi purché conformi alle prescrizioei d

presente Regolamento:

- Mera sostituzione di insegne aventi le stesseteaistiche di quella precedentemente autorizzata,;

- Variazione, modifica o integrazione del messaggihticitario delle insegne senza aumento di
superficie dell'area interessata o del supporto;

- Collocazione di insegne e cartelli provvisori dii @agli artt. 9, terzo comma, 19 e 20 del presente
Regolamento;

- Affissione di manifesti da parte dei soggetti ekthall'art. 20 del D.Lgs. n. 507/1993, negli apipios
spazi individuati, ai sensi del secondo comma aell6 del regolamento.

2. Nel caso in cui il richiedente attivi il procedimerdi denuncia d'inizio attivita, la comunicaziodeve

essere compilata su appositi stampati predisp@dtiSettore Pianificazione del Territorio e Ambignte

sottoscritta la dichiarazione ai sensi del D.P.R445/2000 di corrispondenza alle norme del present

Regolamento e corredata dalla stessa documentaeiomea indicata dall’art. 27.

3. La comunicazione di cui sopra potra essere ogg#tteerifica tecnica e sara trasmessa ai servizi

interessati per quanto di competenza.

4. Durante il periodo di validita dell’autorizzazioniétitolare puo richiedere al Comune di sostituére

variare il messaggio pubblicitario a condizione cliepianto rimanga delle stesse dimensioni e

caratteristiche originarie.

5. La richiesta di cui sopra deve essere presentateeptivamente al comune, allegando il bozzetto del

Nnuovo messaggio, la sostituzione potra avvenirusta dopo la positiva comunicazione del comune.

CAPO V
NATURA DELL'AUTORIZZAZIONE

ART. 30 - CONTENUTI DELL’AUTORIZZAZIONE



1. Tutte le autorizzazioni sono rilasciate fatti sailwviliritti di terzi ed il Comune resta sollevatolda
contenuto del messaggio pubblicitario. L'autorizaae puo essere revocata motivatamente per radioni
pubblico interesse, fatti salvi gli altri casi évoca.

2. L’autorizzazione rilasciata al richiedente deveteoere:

— Il numero di registro cronologico annuale di rifeeinto, al fine della catalogazione e l'inserimeénton
apposito database che costituira parte del SIT nafau

— Il richiamo alle leggi, norme, regolamenti e disgmi di riferimento, sia di natura urbanisticaech
commerciale;

— L’obbligo del titolare dell'autorizzazione di prosgiere alle misure di sicurezza eventualmente dispos
dalle autorita competenti o dalla ditta installeri

— Ladurata di tre anni, fatta salva l'indicaziongeéiiodi minori;

La decadenza della stessa se non usufruita enrgi@i dalla data di notifica di avvenuto rilasci

La decadenza in caso d'inosservanza delle presurizbntenute;

— Ladecadenza in caso vengano meno le condiziont@stituivano i presupposti per il rilascio.

3. L'autorizzazione ha validita per un periodo didrai e si intende tacitamente rinnovata per ultetie
anni, qualora non intervenga in proposito disddétgparte dell'interessato o da parte dell Ammiastme
comunale.

4. Per le preinsegne si veda anche quanto dispopteetdente articolo 21.

ART. 31 - DECADENZA E REVOCA DELL'AUTORIZZAZIONE

1. L'autorizzazione decade quando:

2. non venga usufruita entro il termine di 180 giatalla data di notifica di avvenuto rilascio;

— salvo concessione di proroga su richiesta motigdatdi interessati;

— non vengano osservate le prescrizioni alle qusliordinata;

- nel caso in cui vengano meno le condizioni cheittigino presupposto al rilascio dell'autorizzazipn
3. L'autorizzazione € revocata:

— per motivi di pubblico interesse;

— se il titolare non adempie agli obblighi previstil duccessivo art. 32.

ART. 32 - OBBLIGHI PER IL TITOLARE DELL'AUTORIZZAZDNE

1. Lavvenuto pagamento dell'imposta non sollevaggsdto interessato dall'obbligo di premunirsi difitu

permessi, autorizzazioni o concessioni, relatiieffé¢ttuazione della pubblicita, qualunque sia la

manifestazione pubblicitaria.

2. Ad eccezione delle autorizzazioni a carattere teanED, il soggetto titolare, una volta ottenuttitdlo

autorizzativi, dovra far realizzare due esemplartirth targhetta metallica delle dimensioni minimé ¢ 5

cm e massime 1910 cm sulle quali devono essere riportati, mddiancisione meccanica o chimica, i dati

relativi all'autorizzazione (Comune di Pontedeigggetto titolare, numero e data di rilascio, irdid ed

eventuale progressiva kilometrica). Tale targheltara essere fissata su tutti gli impianti publdidi

autorizzati, in posizione facilmente accessibiler P mezzi pubblicitari per i quali risulti diffidtosa

l'applicazione di targhetta metallica, € ammess® ithiicorso a materiali plastici non deteriorakiille

medesime dimensioni. | dati identificativi dovranessere modificati nel momento in cui ne vieneatari

anche uno solo.

3. Un esemplare della targhetta deve essere conse@tigdoC. presso l'ufficio che ha rilasciato

I'autorizzazione entro 60 giorni dalla data di fioi di avvenuto rilascio, pena la sua sospensigrse del

caso, successiva revoca. La targhetta sara custodtmente al plico contenente l'istanza d’aat@zione

rilasciata.

4. |l titolare dell'autorizzazione deve inoltre:

a) comunicare la fine lavori da parte del titolde#i’autorizzazione, da trasmettere entro 120 gfjadiata
di notifica di avvenuto rilascio;

b) certificazione ai sensi del D.P.R. n. 445/20@llanquale si attesti che il manufatto che si ideen
collocare é stato calcolato, realizzato e postapiera tenendo conto della natura del terreno, dpltata
del vento, in modo da garantirne la stabilita; teégtificazione pud essere sostituita da relazione



asseverata da Tecnico professionista incaricato

c) verificare periodicamente il buono stato di @mazione dellimpianto pubblicitari autorizzataelle
strutture di sostegno;

d) effettuare tutti gli interventi necessari al neammento delle condizioni di sicurezza;

e) richiedere preventivamente al comune qualsiasidi variazione e/o modifica che si intende ajpg@r
sull'impianto pubblicitario autorizzato;

f) adempiere nei tempi prescritti a tutte le disposi impartite dal Comune, sia al momento dedsdio
dell'autorizzazione, sia successivamente per iaetene e motivate esigenze, con ripristino del
sottofondo ed uniformando il prospetto compresamiiade tinteggiatura,

g) provvedere alla completa rimozione, compresevintuali strutture di sostegno, in caso di cessazi
dell'attivita e/o cessione, scadenza, decadenzavoca dell'autorizzazione o del venire meno delle
condizioni di sicurezza previste all'atto dell'ailkizione, o di motivata richiesta del Comune.

h) provvedere a richiedere il rinnovo dell'autoazione almeno 60 giorni prima della sua scadenza;

i) la mancata presentazione dell'istanza di rinnogaotro il termine di scadenza dell’autorizzazione
originaria, produce I'effetto della rinunzia al movo.

TITOLO Il
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA'

CAPO |
DISPOSIZIONI GENERALI

ART. 33 - APPLICAZIONE

1. La pubblicita e le pubbliche affissioni sono soggesecondo le disposizioni degli articoli seguenti
rispettivamente ad una imposta o al pagamento diiutto a favore del Comune nel cui territorio son
effettuate.

2. L'imposta sulla pubblicita:

- si applica agli impianti pubblicitari, visivi o acustici, divei da quelli assoggettati ai diritti sulle
pubbliche affissioni a norma del Titolo IV del peese regolamento, esposte od effettuate nell’ambito
del territorio comunale in luoghi pubblici o apeatipubblico o comunque da tali luoghi percepibili;

- si applicaall'affissione diretta, da parte degli interessatispazi di loro pertinenza, di manifesti, avvisi
e fotografie;

- non si applicaalle affissioni di manifesti da parte dei soggeltineatiindicati dall'art.-2021 del D.Lgs.

n. 507/1993, negli appositi spazi riservati ai setsl secondo comma dell’art. 6 del presente
regolamento e purché privi di qualsiasi logo orifento a pubblicitd commerciale.

3. In applicazione del comma 1-bis dell'art. 17 deL@ 507/1993, introdotto dall'art. 10 della legge n

448/2001, I'imposta non é dovuta per le insegnesércizio di attivita commerciali e di produziatiebeni

o servizi che contraddistinguono la sede dove dgsvi’attivita cui si riferiscono, di superfici@mplessiva

fino a 5 metri quadrati. In caso di superfici magga cinque metri quadrati, I'imposta & dovuta fietera

superficie.

4. L’imposta & dovuta, in solido, da chiunque effettaigpubblicita e da chi produce o vende la merce o

fornisce i servizi oggetto della pubblicita stessa.

5. Fermo restando il disposto dell’art. 7 del D.Lgs507/1993 e successive modificazioni ed integrazio

per quanto riguarda il calcolo della superficietdaffa dell'imposta di cui agli articoli 12 e Il medesimo

decreto é determinata per periodi d’esposizionka ghelbblicita calcolati in giorni, con un minimo tb. Per

le tariffe di cui al quinto comma dell’art. 9 noieme applicato il suddetto minimo.

ART. 34 - TARIFFE D'IMPOSTA

1. Le tariffe per I'applicazione dell'imposta sulla licita e dei diritti sulle pubbliche affissionoso
deliberate dalla Giunta Comunale entro il 31 matzogni anno e si applicano a decorrere dal 1hgen
del medesimo anno. Le tariffe adottate e non meatid si intendono prorogate di anno in anno.

2. Per la pubblicita ordinaria effettuata medianteemme, fregi, cartelli, targhe, stendardi, telhdie
ombrelloni, globi, fac-simili, o altri mezzi simifg I'imposta si applica per ogni metro quadratseeondo i
periodi indicati nelle tabelle. Rientrano nel cameali cui al presente comma anche i disegni acegmati



da iscrizioni o diciture, nonché quei fregi attipgir sé stessi ad individuare il prodotto di undacemarca o
un determinato soggetto esercente un’attivita @dirgfta produzione di beni o di servizi.
3. Per la pubblicita effettuata a mezzo di sistemiihosi, anche se intermittenti o successive, |dftari
dell'imposta si applica per ciascun metro quadidgtia superficie effettivamente adibita alla proee,
ovvero sulla quale viene indirizzata la proiezienper ogni giorno o frazione di giorno, indipendsnénte
da numero degli avvisi che vengono eseguiti e dalero dei prodotti e delle ditte cui essi si rdenno.
4. Per la pubblicita effettuata in locali aperti abplico a mezzo diapositive o proiezioni cinemaadighe
si applicano le stesse tariffe e gli stessi cridéiGui al precedente comma, e indipendentemeniz hésura
dello schermo, che viene commisurato ad 1 mq, skcquoanto indicato in tabella
5. Per la pubblicita visiva effettuata all’interno Eesterno di veicoli adibiti ad uso pubblico o yaio, ivi
compresi battelli, barche e aeromobili, &€ dovutapgosta sulla pubblicita in base alla superficimptessiva
dei mezzi pubblicitari installati su ciascun veizel alla portata in kilogrammi.
6. Per la pubblicita visiva effettuata, per conto pro di terzi, con veicoli adibiti ai fini pubblitri,
anche se con contemporaneo trasporto di mercipéista per la circolazione del veicolo nel terriodiel
Comune, purché non in semplice transito, si appdeaogni giorno o frazione di giorno e per ognithme
guadrato della superficie complessiva dei mezzbpcibari installati su ciascun veicolo.
7. Per le iscrizioni, emblemi, marchi e disegni pubitdiri, anche se luminosi od illuminati, effettuati
veicoli di proprieta della ditta o adibiti ai tramspi per conto della stessa, I'imposta € dovutagquer anno o
frazione di anno al Comune, se vi ha sede la dittpialsiasi altra sua dipendenza ovvero se vi h@dnno
domicilio i mandatari o gli agenti della ditta me@ea che, alla data del 1° gennaio di ogni annajoedla
successiva di immatricolazione, hanno in dotazidegi veicoli. E fatto obbligo di conservare la letia
dell’avvenuto pagamento dell’imposta e di esibalaichiesta degli agenti autorizzati. Non e tadealai
semplice indicazione del nome, indirizzo ed athiwiella ditta, quando questa sia apposta non pdueli
volte e purché ciascuna iscrizione occupi una digienon superiore a mezzo metro quadrato.
8. Per la pubblicita effettuata mediante distribuzioaemano di manifestini o di altro materiale
pubblicitario, oppure mediante persone circolaati cartelli iscrizioni od altri mezzi pubblicitatg tariffa
dellimposta & determinata per ciascuna personaegapa e per ogni giorno o frazione di giorno,
indipendentemente dalla misura dei mezzi pubblicitalalla quantita di materiale distribuito.
9.Per la pubblicita effettuata a mezzo di appareaniplificatori e simili da posti fissi, la tariffeet'imposta
e dovuta per ciascun punto di pubblicita e peratiagjiorno o frazione di giorno e per ciascunaaditt
ART. 35 - MAGGIORAZIONI, RIDUZIONI, ESENZIONI

1. Sono applicate le maggiorazioni, riduzioni ed esmmzpreviste dagli articoli, 12 quarto comma, 13
guarto comma, 14 secondo, terzo e quinto commagei® comma, 1617, 20-bis e 21 del D.Lgs. n.
507/1993.

2. In particolare, con deliberazione della Giunta Coala pud essere riconosciuta I'esenzione, anche
totale, dell'imposta nel caso di:

- manifestazioni culturali, politiche, sindacali, dategoria, sportive, filantropiche e religiose dbn
patrocinio o la partecipazione dell’'A.C.;

- restauri e risanamenti conservativi di immobili piioprietd comunale o di particolare pregio
architettonico ai sensi dello strumento urbanistiggente o, ancora, classificati o vincolati ai Sedel
D.Lgs. n. 42/2004 per i quali i privati attivinoqmedure di finanziamento e/o sponsorizzazione algirl
occorrenti;

- tutte le attivita in genere, anche di privati clene espressamente riconosciute di interesse mabbli
dellA.C., comprese le forme di sponsorizzaziongubblicita che abbiano lo scopo di accrescere |l
patrimonio culturale ed artistico della citta.

ART. 36 - CALCOLO DELLE SUPERFICI

1. L’'imposta per le forme pubblicitarie indicate affi@olo precedente si applica in base alla superfic
della minima figura piana geometrica in cui € coaspril mezzo pubblicitario.

2. Le superfici inferiori ad un metro quadrato si &mralano per eccesso al metro quadrato e le fradioni
esso, oltre il primo, al quarto di metro quadrato.

3. Per mezzi pubblicitari polifacciali 'imposta é calata in base alla superficie complessiva delbeda
adibite alla pubblicita, da valutare in misura mafieriore a 2 m2.

4. Per i globi, fac-simili ed altri mezzi pubblicitagventi dimensioni volumetriche I'imposta e calt¢alm



base alla superficie complessiva risultante daNdugpo del minimo solido geometrico che puod
circoscrivere il mezzo pubblicitario stesso.

5. | festoni di bandierine e simili, si considerandi agfetti del calcolo della superficie tassabi@mme
unico mezzo pubblicitario.

ART. 37 - PUBBLICITA SU AREE COMUNALI

1. Qualora la pubblicita sia effettuata su beni dippieta comunale o dati in godimento al Comune, owve

su beni appartenenti al demanio comunale, la qooresone dell’imposta non esclude il pagamento di
eventuali canoni di affitto, di concessione o dtgazione degli spazi ed aree pubbliche, in pdatieqer

la pubblicita effettuata con impianti tipo post@messaggi variabili e per I'arredo urbano, diadlart. 2 del

“ Piano Generale degli impianti pubblicitari

2. Qualsiasi forma pubblicitaria che comporta utilzipae delle predette aree deve essere preceduto da
apposito titolo autorizzativo, ovvero accompagrdstyistanza per tale fine che verra esaminateosec le
procedure di cui al Capo IV del Titolo I.

3. Il calcolo della superficie d’occupazione vieneettifiato secondo la definizione data nel presente
Regolamento.

ART. 38 - PAGAMENTO DELL'IMPOSTA

1. Per la pubblicita di durata inferiore all’anno ljpmsta deve essere corrisposta in unica soluzidagal
della presentazione della dichiarazione.

2. |l termine per il pagamento dell'imposta della plitith annuale di cui all’articolo 8 del D.Lgs n.
507/1993, e fissato al 30 aprile di ogni anno. Quel'importo complessivo superi € 1.550,00, il pagnto
dell'imposta puo essere effettuato in rate uguatidstrali anticipate, di cui le prime due con ssazh al 30
aprile, la terza con scadenza al 30 giugno e dtal 30 settembre.

3. Larimozione della pubblicita nel corso del periquiy il quale I'imposta é stata pagata non datdigt
rimborso o a riduzione dell'imposta stessa.

4. E’in ogni caso fatto salvo il contenuto dell’atdel D.Lgs n. 507/1993.

ART. 39 - RIMOZIONI E SPOSTAMENTI

1. Nel caso in cui 'A.C. ordini la rimozione o lo sgfamento di tabelle per le affissioni o di qualsias
mezzo pubblicitario in altre posizioni del territordel Comune, quando cid sia imposto da necessita
estetiche, da esigenze di servizio o di viabilitdaocause di forza maggiore (demolizione o costnezidi
stabili, ecc.), l'interessato ha diritto a rinurreialla continuazione della pubblicita ed otterieranborso
dell'imposta gia anticipata e relativa al periodmnutilizzato.

2. Nei predetti casi I'interessato non ha diritto anpensi o indennizzi di sorta oltre all’eventualaliorso

di cui al comma precedente.

ART. 40 - RETTIFICA ED ACCERTAMENTO D’UFFICIO

1. Entro due anni dalla data, anche presunta, di ptegene della domanda, di cui agli artt. 27, 23 alel
presente Regolamento contenente la dichiaraziosensi dell’art. 8 del D.Lgs. n. 507/1993, il Coraypuo
procedere a rettifica o ad accertamento d'uffinitjficando apposito avviso motivato all’interessat

2. Nellawiso devono essere indicati il tipo e le atteristiche della pubblicitd, nonché l'importo
dell'imposta e delle soprattasse dovute.

3. L'ufficio ha facolta di procedere al controllo dehteriale pubblicitario.



TITOLO IV
PUBBLICHE AFFISSIONI

CAPO |
SERVIZIO PUBBLICHE AFFISSIONI

ART. 41 - OGGETTO E MODALITA

1. Le pubbliche affissioni (p.a.) costituiscono seiwidi esclusiva competenza del comune, che assicura

I'affissione negli appositi impianti di manifestiogtituiti da qualunque materiale idoneo e contdnent

messaggi di natura istituzionale, sociale e cuky@vero di natura commerciale e reclamistica.

2. La collocazione dei manifesti avviene nel rispattle superfici individuate ai sensi dell’art. 6l de

presente regolamento. In nessun caso tali supaditipossono essere ridotte o0 compromesse. Ve

perduranti eccedenze di manifesti da affiggerenim elasse di impianti come indicati in quantitzaail 6 del

presente regolamento e, contemporaneamente didgamiloorrente di spazi non utilizzati nelle atclassi,

il Dirigente del 1° Settore Pianificazione e Gowedel Territorio e Ambiente sentito I'ufficio pregio alle

p.a. ovvero il concessionario del servizio, pudpdise una deroga temporanea fino ad un massime di t

mesi. Al termine del periodo detto, perdurando fates che ha indotto la deroga, questa pud essere

ulteriormente prorogata per un periodo analogacserapagnata dalla proposta di modifica o aumengti de

spazi delle classi di impianti alla Giunta Comunaléine di una modifica del piano generale degipianti

pubblicitari.

3. Ai fini della pubblicita istituzionale comunale digatoria prevista dalle leggi e dai regolamentvale

essere garantita una superficie libera disponiéie almeno alla meta di quella individuata ai sefedla

lettera a) dell’art. 6 del presente regolamentstrithiuita omogeneamente nel territorio abitato.

4. Sulle pubbliche affissioni di qualsiasi genereagplicano i diritti come indicati al successivoi@to

43, determinati ai sensi dell’art. 19 del D.Lgs507/1993, comprensivi dell'imposta sulla pubbaiti cui

al precedente Titolo. Sono fatte salve le esenzimhicate agli artt. 33 e 35 del presente Regolamen

5. L’A.C. consente I'affissione diretta di manifestissggetti indicati dall’art. 20 del D.Lgs. n. 50983,

negli appositi spazi individuati ai sensi del setmrcomma dell’art. 6 del regolamento e con le sejue

modalita:

- Numero massimo di 30 fogli;

- Durata non superiore a 15 giorni, da individuaediante apposizione della data di affissione cohbro
indelebile;

- Obbligo della loro rimozione alla scadenza deliquo di affissione, pena I'applicazione delle sank
previste dal quinto comma dell’art. 49 del preseagolamento.

ART. 42 - DOMANDA DI AFFISSIONE

1. La domanda per effettuare I'affissione € indirizzall’ufficio appositamente individuato dall’A.Cox
apposito provvedimento, ovvero al concessionaribosgevizio presso la sede indicata da quest’ultimo,
almeno dieci giorni prima della data richiesta.

2. La domanda deve contenere il nominativo del rickiee e, se diverso, di colui nell'interesse dellgua
viene svolto il servizio, una bozza del manifesaieomanifesti che si intende far pubblicare eéstazione
del pagamento della tariffa di cui al successivizalo.

3. La domanda da diritto all'iscrizione in appositaistro delle commissioni (prenotazione) da tenere
aggiornato ai fini del rispetto della cronologiae principi del procedimento amministrativo fissdalla
legge. Per la corretta tenuta del registro I'As@lica un responsabile; nel caso di concessionsatteizio,
guesti e ricoperto dal titolare della concessidimegistro deve essere esibito a chiunque ne dadchiesta.

4. Affinché sia dato seguito all’affissione di quamichiesto, i manifesti, corredati di distinta padicare
tipo e quantita ed eventuale schema di affissidegpno pervenire all’ufficio del servizio o alladeedel
concessionario almeno cinque giorni prima della gatscelta nell'istanza di cui ai commi preceddri
mancata presentazione del materiale entro questoinge fa decadere automaticamente il diritto di
prenotazione iscritta in registro, fatta salva ispdnibilita dell'ufficio o del concessionario ageedere
ugualmente con l'applicazione delle maggiorazianiffarie di cui al successivo articolo.

5. Pur richiamando la necessita di ottemperarvi, Ibbficazioni da carattere istituzionale comunali



obbligatorie non sono sottoposte alla tempisticauilial precedente comma e I'ufficio o il concessigo
deve provvedere alla loro affissione nel piu breammpo possibile dalla richiesta proveniente dafficiu
dell’A.C. senza onere alcuno.

ART. 43 - TARIFFE DEI DIRITTI

1. | diritti per il servizio delle pubbliche affissignsono determinati e indicati con riferimento atan
modulari rappresentate da fogli di centimetri 700%.

2. Per ogni commissione inferiore a cinquanta foglfatimato cm 70 x 100, escluse quelle riflettenti i
pubblici spettacolo, la tariffa di cui al primo cora &€ aumentata del 50%.

3. Per i manifesti costituiti da otto fogli modulaostituenti un unico messaggio pubblicitario, laftardi
cui al primo comma & aumentata del 50%; per quoefiituiti da piu di otto fogli I'aumento e del 1%0

4. | suddetti aumenti si applicano anche qualora inmittente richieda espressamente che singoli
manifesti, anche se relativi ad oggetti diversngano affissi su uno stesso spazio in modo datewstun
unico complesso pubblicitario avente un’estensimreéspondente ai formati predetti.

5. Per le affissioni richieste per il giorno in cuistato consegnato il materiale da affiggere, odoeihtr
termine di due giorni se trattasi di affissioni eoerciali, ovvero nelle ore notturne dalle 20 all® hei
giorni festivi, € dovuta per I'attuazione del sei@iun’aliquota aggiuntiva.

6. La tariffa dei diritti sulle pubbliche affissionirédotta del 50%:

— per i manifesti e gli avvisi dello Stato, delle g, delle Province e dei Comuni, che non rienbragi
casi per i quali & prevista I'esenzione, ai serssdccessivo art.51;

— per i manifesti e gli avvisi dei partiti e dellesasiazioni politiche, sindacali, culturali, spo#ijv
filantropiche e religiose italiane o dei paesi déllomunitad Economica Europea;

— per i manifesti e gli awvisi delle associazionird@ e combattentistiche a carattere nazionalee dell
societa di mutuo soccorso, legalmente riconosculgé,Ente Nazionale Assistenza Lavoratori e deit&
Nazionale Industrie Turistiche;

— per i manifesti e gli avvisi relativi agli spettdicaaggianti e agli spettacoli di beneficenza;

— per i manifesti e gli avvisi riguardanti i festeggienti patriottici e religiosi;

— per gli annunci mortuari.

7. Per le affissioni concernenti la propaganda elaléom periodo di elezioni, valgono le norme splecia
vigenti.

8. Sono esenti dai diritti sulle pubbliche affissioni:

- I manifesti e gli avvisi riguardanti I'attivita isizionale del Comune esposti nell’ambito del propr
territorio;

— i manifesti e gli avvisi delle autorita militariledivi alle iscrizioni nelle liste di leva, alla @mata alle
armi ed ai richiami alle armi;

— i manifesti e gli avvisi dello Stato, delle regiandelle Province in materia di tributi;

— i manifesti e gli avvisi delle autorita di polizia materia di pubblica sicurezza;

— i manifesti e gli avvisi relativi ad adempimenti digge in materia di elezioni politiche, regionali,
amministrative e di referendum;

— ogni altro manifesto od atto delle autorita la affissione sia obbligatoria per legge;

— 1 manifesti e gli avvisi concernenti corsi scoleisé professionali gratuiti regolarmente autorizzat

ART. 44 - MODALITA PER LE AFFISSIONI

1. Le affissioni hanno luogo secondo l'ordine di amridella domanda iscritta nel registro e con la
disponibilitd del materiale indicata all’art. 46a lpubblicazione deve rispettare la data convenati n
prenotazione, salvo motivi di forza maggiore gaaenza giustificata dell’operatore preposto dilbsione

0 avverse condizioni atmosferiche o dalla mancanspazi disponibili.

2. In ogni caso, qualora il ritardo superi i cinquergi dalla data richiesta per l'affissione, I'ufific
competente entro dieci deve darne comunicazion#ascanche mediante mezzi telegrafici, telemaici
informatici, al richiedente che pud annullare hiésta medesima.

3. La durata dell’affissione decorre dal giorno in éustata eseguita al completo. Nello stesso gi@umo,
richiesta del committente, |'ufficio deve metteralisposizione I'elenco delle posizioni con i quéattvi
affissi.



4. 1l competente ufficio ha I'obbligo di sostituire aguitamente i manifesti strappato o comunque
deteriorati. Quando presso il predetto ufficio n@rsiano altri esemplari dei manifesti da sostéyideve
essere data comunicazione al richiedente e dewreessel frattempo, mantenuto a sua disposizione il
relativo spazio.

5. Eventuali variazioni od aggiunte alle pubblichdssioni gia esposte sono assoggettate al pagardiento
un diritto pari alla tariffa prevista per il pringgorno.

6. Sono ritenute tali anche le strisce da applicaceira dell'ufficio sui manifesti di cui viene ricls&
I'affissione, nonché I'applicazione dell’eventualarta da fondo, fornita dal committente, per espesta a
cornice dei manifesti.

7. Per ogni effetto di legge e di tariffa, gli avvisimanifesti vengono contrassegnati dall’ufficio aom
speciale timbro recante la data dell’'ultimo giodi@urata dell’affissione.

ART. 45 - GESTIONE

1. Il servizio per I'accertamento e la riscossiond’imgbosta comunale sulla pubblicita e dei dirittille
pubbliche affissioni nel territorio del Comune &t direttamente dal Comune stesso, in conforeitatto
'osservanza del D.P.R. 26/10/1972 n. 639.

2. |l servizio predetto potra anche essere affidatooimcessione ad agio ai sensi e con le modalitaidil
Capo IV del citato decreto, qualora il Consiglio f@male ritenga che tale tipo di gestione sia piu
conveniente sotto il profilo economico ed organixza

3. Il concessionario subentra al Comune in tutti itdlie gli obblighi previsti dal presente regolaneme
puo avvalersi del procedimento esecutivo previsdddD. 14/4/1910 n. 639.

ART. 46 - QUIETANZE

1. L'ufficio comunale delle p.a. o l'ufficio del conssionario del servizio rilascia a ciascun utenta un
ricevuta nella quale viene indicato 'ammontaretdéuti corrisposti.

2. Nei casi di pubblicita in forma ambulante, con niesanori e con veicoli, I'utente deve curare che la
ricevuta del pagamento — eventualmente anche iia dofpstatica — si trovi sempre in possesso dictiaa
persona incaricata dell’esecuzione della pubbleitéel luogo in cui quest’ultima si effettua.

TITOLO V
VIGILANZA E GESTIONE

CAPO |
VIGILANZA E SANZIONI

ART. 47 - ESPLETAMENTO

1. La vigilanza e effettuata dagli uffici dell'A.C.adli agenti di polizia giudiziaria, ovvero dal pensle
preposto da Enti diversi proprietari delle stra@k.stessi organi provvedono, se del caso, a pettare gli
obblighi riportati nel presente Regolamento e lemmeodi legge richiamate.

2. Per il controllo del servizio sulle pubbliche affisni di cui al Titolo IV oltre che dagli organiufici
preposti alla vigilanza opera I'eventuale concassim del servizio, munito di tessera di riconosmino
rilasciata dall’'A.C.

ART. 48 - ABUSI E REPRESSIONE

1. Fatti salvi i casi descritti all'art.2, sono abusisistemi di pubblicita di cui al Titolo Il, espt senza la
prescritta e preventiva autorizzaziomayero risultanti non conformi alle condizioni e caatteristiche
stabilite dall'autorizzazione, sia per forma, contauto, dimensioni, colori, sistemazione, e ubicazien

2. Sono altresi considerati abusivi i sistemi pubtditi per le quali siano stati omessi le prescritte
dichiarazioni e i dovuti pagamenti. Parimenti aklessono quegli impianti per cui sia intervenutaatknza

e revoca dell'autorizzazione e il titolare e/o mabile non abbia provveduto alla rimozione cotapte
totale nei 10 giorni successivi.



3. In caso di revoca o decadenza dell'autorizzazievertuale versamento dell'imposta non da diritto a
suo rimborso.

4. Ai sensi del quarto comma dell’art. 62 del D.Lgs.4A46/1997, I'A.C con provvedimento dirigenziale
procede alla rimozione dei mezzi pubblicitari piviautorizzazione, o installati in difformita dalstessa, o
per i quali non sia stato effettuato il pagamerdbrdlativo canone; il comune procede altresiraltiediata
copertura della pubblicita abusiva con essi efe&gtumediante contestuale processo verbale distaatene
redatto da competente pubblico ufficiale. Il pradiveento dirigenziale di rimozione puo disporre che
I'impianto pubblicitario non conforme, sia rimossaura dei responsabili entro 7 giorni dalla dattadsua
notifica all'interessato. In caso di inadempienzdutate le osservazioni eventualmente pervenui® ém
stesso termine (7 giorni), alla rimozione provvéAeC. con addebito delle spese sostenute al resimie
dell'abuso. Sono altresi fatte salve le disposiziontenute nel N.C.d.S e relativo Regolamento.

5. Nei casi previsti dall’art. 11 comma 14 del preseRegolamento, si applicano le disposizioni di cui
all'art. 54 del D. Lgs. n. 267 del 18 agosto 20@8yellato dal D. M. del 5 agosto 2008.

6. Nel caso d'inosservanza a quanto stabilito dal camd® dell’art. 11, all’applicazione delle sanzioni
stabilite dal presente regolamento a carico deglidémpienti, fara seguito la rimozione del veicolo
pubblicitario collocato in sosta su area pubblioantre sara rimosso in seguito a preventiva difficitta,
guello collocato su area privata ma in vista dstfade.

ART. 49 - SANZIONI AMMINISTRATIVE ED INTERESSI

1. In caso di collocazione di impianti pubblicitari assenza di autorizzazione, in difformita da essa o
senza osservare le prescrizioni indicate nell’azzazione, sono applicate le sanzioni previste'atall23
del D.Lgs. n. 285/1992 - Codice della Strada;

2. Per ogni altra violazione delle norme del pres@&#golamento si applica la sanzione amministratava d
€ 206,00 ad €.549,00ai sensi dell’'art. 24 del D.Lgs. n. 507/1993, selmta procedura di cui al capo |
della Legge n. 689/1981;

3. PerI'omessa o infedele dichiarazione prescriti@lidaticoli 33 e seguenti del presente Regolamesito
applicano le sanzioni previste dall’art. 23 dell@s. n. 507/1993.

4. Le sanzioni sopra indicate, ai commi 2 e 3, gawaapplicate nel rispetto delle disposizioni contemel
“Regolamento comunale per la disciplina delle etgraributarie e indirizzi per la determinazione idel
sanzioni amministrative tributarie

ART. 50 - PROCEDIMENTO SANZIONATORIO

1. L'Organo accertatore della violazione delle norraepdesente regolamento, redige apposito
verbale di contestazione notificandolo all’autoedla violazione, se identificato, ed al responsabil
in solido, quindi ne trasmette copia al 1° Settbhdanistica per i conseguenti adempimenti;

2. Ricevuto il verbale di accertamento, che costiiigresupposto necessario, il Responsabile del
Procedimento, appositamente individuato dal Dirigedel 1° Settore Urbanistica, esamina il verbale
pervenuto dagli uffici/ufficiali accertatori e preade a:

— completare le informazioni ivi contenute sopratittt merito alla documentazione tecnica ed anataafi
anche con la richiesta di ulteriori sopralluogtiufficio che ha accertato la violazione;

— accertare I'esatta violazione dell'impianto allerm® del presente Regolamento;

— accertare l'eventuale pendenza di domande di améa@ione ovvero richieste di sanatorie relative
all'oggetto dell'abuso;

- proporre, ravvisandone la necessita, al dirigéeteihtuale immediata copertura dell'impianto aknysiv

— completare il verbale con apposita e dettagliataziene al fine della redazione di apposita
determinazione-ingiunzione per la rimozione deglpianti pubblicitari abusivi e/o la loro copertutaje
provvedimento conterra copia del verbale di cyiraho comma ed espressa menzione circa le consaguen
in caso d'inottemperanza entro il termine stabitit® non pud essere superiore a 10 giorni dalla diat
notifica di cui al successivo comma.

3. Entro 30 giorni dalla data di comunicazione delbaée di cui al primo comma, il Responsabile del
procedimento, una volta terminata l'istruttoria seinsi del secondo comma, provvede alla notifica ai



responsabili dell'abuso della determinazione-ingjimme anche mediante invio per posta con raccontanda
con A.R.

4. L'accertamento dell'esecuzione delliingiunzioneffetteato dal Responsabile del procedimento o da
guesti demandato all'ufficio che ha accertato ¢daziione. In caso di accertata inottemperanzaguiedatto
apposito verbale.

5. In caso dinottemperanza all'ingiunzione entro dtntine stabilito nella determinazione all'uopo
predisposta, il Responsabile del procedimento mdevad attivare i competenti uffici del 3° SettSezvizi

per l'esecuzione che dovra essere eseguita comgleta a spese dei responsabili dell'abuso.

6. Il sistema pubblicitario rimosso, & custodito peeleali 0 spazi individuati allo scopo dal Dirigerdel

3° Settore Servizi sentito il Dirigente del 1° $edt Urbanistica. Gli oneri della custodia sono Ipariti e
interamente a carico dei responsabili dell'abusdi dneri sono determinati in 5 Euro per ogni gm
frazione di durata della custodia.

7. Larimozione non esclude I'applicazione delle samizireviste dall'art. 49.

8. Ogni comunicazione o notizia agli interessati iméeell contenuto del presente articolo e effettuata
sensi, nei modi e per gli effetti della legge n/2980 e successive modificazioni ed integrazioni.

9. Per il recupero di somme comunque dovute e namsposte ai sensi del precedente articolo si oaserv
il procedimento esecutivo previsto dal R.D. n. 6390.

10.Per la riscossione dell'imposta sulla pubblicitdeg diritti sulle pubbliche affissioni opera a fagadel
Comune il privilegio previsto dall’art.2752, tereomma, del Codice Civile.

ART. 51 - DEFINIZIONE AGEVOLATA

1. Nei casi di cui al comma 5 dell’art. 48, nonaidine dell’emersione volontaria dell’abusivisnamn
riferimento all’art. 49, dai responsabili € dovuta:

a) - per gli impianti e i mezzi pubblicitari confor al presente regolamento, la sola sanzione dilagrama

2 dell'art. 49 nella misura minima e la non cori@sgione degli interessi sull'imposta di pubblicgi
dovuta di cui al comma 6 dell’art. 49;

b) - per gli impianti e i mezzi pubblicitari nonrdormi al presente regolamento, la sanzione di cui ahcam
2 dell'art. 49 nella misura minima subordinatameata presentazione di un piano d'intervento di
riqualificazione e recupero urbano.

2. Nel caso indicato alla lettera b) del commal Jhiano d’intervento, una volta approvato seconelo |
procedure di cui all’art. 27 e seguenti, dovra essealizzato a completa cura e spese degli irdaties

CAPO I
DISPOSIZIONI FINALI

ART. 52 - NORME TRANSITORIE
1. Tutti gli impianti in esercizio all'entrata in vigodel presente piano e non rispondenti alle digjgws
dello stesso devono essere adeguati a cura e dglésaeressato.
2. Non sara possibile rinnovare l'autorizzazione irsocali mancata dimostrazione di conformita
dell'impianto pubbilicitario alle norme del preseR&golamento.
3. In caso di occupazione di suolo pubblico, qualdrapianto pubblicitario debba essere rimosso per
impossibilita di adeguamento, al titolare dell'aizzazione saranno rimborsate le somme anticipiaste
alla residua durata dell'autorizzazione non utiliaz
4. Indipendentemente dall'iniziativa dei titolari elateressati, dall'entrata in vigore del presente
Regolamento gli impianti esistenti saranno sottopsevisione. In caso di esito negativo I'A.@Gamera
provvedimento d'ingiunzione alla rimozione completaotale, entro un termine che non potra essere
comunque superiore a tre mesi dalla data delladifhei modi e nelle forme descritte nell'art. 50.
5. Per tutto quanto non espressamente contemplafresgnte piano si applicano le disposizioni diatui
D.Lgs n. 285/1992, D.Lgs 495/1992, D.L. 507/1993%uecessive modifiche ed integrazioni degli stessi,
ovvero le nome sostitutive in vigore.



ART. 53 - ENTRATA IN VIGORE

1. Il regolamento ha validita dalla data d'esecutilla delibera d'approvazione o di quella delle
successive varianti, con la sola esclusione detlée sull'imposta di pubblicita e del canone dtapazione
del suolo pubblico, che invece entrano in vigoreldagennaio dell'anno successivo .

2. Dalla data dell'esecutivita della delibera di ap@zione il Regolamento sara applicato per I'esame d
ogni richiesta di nuova autorizzazione o modifiegldimpianti pubblicitari esistenti.

3. Dalla data dell’'esecutivita della delibera di ap@zione di cui comma 1, sono abrogate tutte le

disposizioni contenute in altri regolamenti comiighk disciplinano tale materia, che risultino @mtrasto o
incompatibili.

Approvato con deliberazione consiliare n. 84 d&lL&2010
Modificato con deliberazione consiliare n.9 del3AD11
Modificato con deliberazione consiliare n.52 del0I/®2011
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Comune di Pontedera
Provincia di Pisa

PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

NORME TECNICHE

=

Art. 1
Generalita

Il presente piano costituisce, assieme al regatdo sull'imposta di pubblicita sulle pubblichdisgioni e per
l'installazione degli impianti pubblicitari, piu amti indicato semplicemente Regolamento e appoovah
don delibera di Consiglio Comunale n. 90 del 28ga 2001, adempimento a quanto previsto dal Dlgs n.
507/1993.

Il presente piano disciplina I'attivita dellalflicita esterna, diversa dalle insegne di esargizbmpresse nei
Capi Il e lll del Regolamento, come descritto dagt. 5 e 6 del Regolamento stesso.

Fatta eccezione dalle insegne d’esercizio diseife dal Regolamento, al di fuori delle modaktadei tipi
indicati agli articoli successivi, hon & consenti@ssuna altra forma di esposizione pubblicitareéppure a
carattere informativo, da chiunque esercitata.

L’atto dirigenziale di soppressione o di rildzahzione dellimpianto, a seguito di mutate esmgerndi
programma e/o pianificazione ovvero per ragionpdbblico interesse, ai sensi dell’art. 39 del Ragwnto,
non costituisce variante al Regolamento, ove questoporti una modifica fino al 10% del numero degli
impianti previsti.

La localizzazione degli impianti in ogni casovdio essere accompagnata da una modifica cartografibel
SIT.

Per tutti gli impianti il proponente l'installane di quelli nuovi ovvero I'utilizzatore di queksistenti dovra
mostrare il possesso dellarea e/o dellimmobiléeriessati. Ove l'area o I'immobile siano di profaie
pubblica, I'autorizzazione comunale conterra an&ngorizzazione per I'occupazione del suolo eelativo
canone. Per le aree private la richiesta di irestadhe o di utilizzazione dovra contenere ancleséaso scritto
del proprietario dell'area o dell'immobile.

Art. 2
Tipologie di impianto

Il presente individua le seguenti tipologie thuture ( impianti) pubblicitari o suscettibili disposizione
pubblicitaria:

a) Impiantiposterdi dimensione massima di 6,00 x 3,00 m.;

b) Stendardi e lamiere di dimensione massima 2,00 x 2,40 m.;

C) Supportipreinsegne per un numero massimo di 6 elementi, ciascunacaig delle dimensioni

massime di 30 x 125 cm,;
d) Paline di dimensione massima 0,70 x 1,00 m. mono o bifdic
e) Impianti pemessaggi variabilie maxi schermodi dimensione massima 6,00 x 3,00 m.;



2.

f) Parapedonj secondo la geometria e le dimensioni adattateratirfologia delle intersezioni e delle
strade interessate di volta in volta;

Gli impianti sono quelli individuati nelle schedlei tipi mentre la loro quantita e posizione @&data nella
tavola corografica e nelle relative schede di liazazione. Nel rispetto delle dimensioni massino@ics
ammessi tipi simili, previo istanza al 1° Settoiiarificazione Urbanistica e Ambiente ed rilascigpdrere
favorevole. In questo caso, il collocamento di §mnili non costituisce variante al Piano. Nonrévsto un
modello canonico per gli impianti del tigoedf di cui all'elenco del comma 1.
Ogni impianto dovra riportare la denominaziorel destore concessionario/convenzionato ed il namer
progressivo di identificazione. In alto ai tipiglipporto 5 e 7 dovra essere riportato lo stemm&delune di
Pontedera.
Nei casi di motivata necessita di proporre nggismformativi di interesse generale, religiosalitra, o
legata manifestazioni eccezionali, il Dirigente delSettore, sentiti gli eventuali pareri di alnti e/o uffici
interessati, con particolare riferimento alla séama stradale, alla gestione dei vincoli ambiengali
monumentali e all'arredo urbano,pud approvare tallezazione ed il periodo di permanenza di strattel
degli impianti espositivi precari e temporanei fiaol un massimo di 90 giorni non prorogabili e non
rinnovabili. L'atto di autorizzazione espliciterdipi, le dimensioni ed il luogo di esposizione ae¢ssaggi,
nonché le sanzioni per il mancato rispetto delbleisble e delle prescrizioni. Le sanzioni non saogireviste
per gli impianti posti in opera da Enti Istituzidmente competenti per finalita di pubblico interss di
necessita.
Per tutte le altre manifestazioni ricorrenticla® annualmente la pubblicita pud essere effetealtaattraverso
gli impianti specifici previsti dal piano.
In relazione ai siti individuati, ove la morfgi@a dei luoghi suggerisca una particolare curasiallazione
potra avvenire solo in seguito alla presentazionendprogetto organico di sistemazione e contesteate
all'esecuzione delle opere necessarie, con le rtadabaranzie che saranno previste nell’atto @#atorio e
subordinatamente alla presentazione di idoneasfidene a garanzia.

Art. 3
Impianti destinati al servizio delle pubbliche affssioni e istituzionale

Gli impianti destinati alle pubbliche affissio®P.AA.) sono costituiti dalla quantita, dagli spa dai tipi
previsti nella corografia in scala 1/100 allegatiaesingoli stralci di questa.

Ove il singolo impianto destinato alle PP.AAnngenga utilizzato nell’arco di un quadrimestrenarianiera
continuativa, dall’A.C. o dal Concessionario deivégo, lo stesso pud essere destinato alla puibdldiretta
di cui all'art. 4.

L'espletamento del servizio pubbliche affissiérdettato dal Titolo IV del regolamento.

Art. 4
Impianti destinati alla gestione diretta

Gli impianti destinati alla gestione privataatia € costituito dalla quantita, dagli spazi etgriprevisti nella
corografica in scala 1/100 allegata e dai singedils di questa. A tali impianti possono aggiurgjepuelli non
utilizzati dal servizio delle pubbliche affissiodi cui al precedente articolo. Tali impianti saramealizzati
direttamente dai gestori e a seguito di istanzaec@mte il progetto, e successivo rilascio di darrezione
dirigenziale. L'autorizzazione potra essere riteat singolo impianto o a piu impianti.

Una volta ottenuta I'autorizzazione il titoldra I'obbligo di comunicare nei modi previsti datta?29, commi
4 e 5 del Regolamento qualsiasi variazione o sagtihe apportata al messaggio pubblicitario.

E’ considerata gestione privata diretta anchéodalizzazione di impianti destinati all'affissierdiretta da
parte di enti ed associazioni non-profit, nonchéegnaletica alberghiera e le preinsegne secondotau
indicato ai successivi articoli.

Il materiale da affiggere dovra essere colloéatmaniera ordinata, a regola d’arte e adeguatter@otetto
dalle intemperie. Per le associazioni non-pragisso dovra essere riferito esclusivamente dliétatproprie.
La domanda di installazione dovra indicare inimativo del responsabile dell'impianto, tenutooft@scrivere
apposita dichiarazione che sollevi I'A.C. da ogrando o molestia. per eventuali conseguenze nella
conduzione dell'impianto stesso. Resta fermo clgeditore rimane diretto responsabile, verso I'’e@erso
terzi, per ogni danno arrecato all’atrui proprietaei casi di pubblica incolumita.

Nel primo trimestre e seguenti di ogni anno possono essere richiesti da soggetti privati pid. & impianti,
(n. 1 poster od impianto a messaggi variabili & stendardo) previsti nelle tavole corograficheRiaho;
Trascorso i termini di cui sopra, ed in casondincate richieste di altri soggetti privati, poss@ssere
presentate nuove domande di installazione diialianti, nel rispetto del comma precedente;

Gli impianti di seguito indicati ad ecceziond garapedonali non potranno rimanere privi di pudital oltre
180 giorni continuativi pena la decadenza di cliadl 31 del presente Regolamento, salvo conceesih
proroga su richiesta motivata da parte degli irs&a@ (proprietari dei supporti);



9.

E’ vietata l'installazione di qualsiasi impiardananufatto privo di pubblicita;

10. Ogni impianto dovra riportare la denominazioel gestore autorizzato ed il numero progressivo di

identificazione.

Art. 5

Segnaletica alberghiera
Le indicazioni turistico- alberghiere sono amseesolo all'interno dei siti ammissibili per le & e le
preinsegne.
In caso di variazioni di toponomastica € ammdasanera sostituzione del messaggio/cartello meglian
semplice comunicazione da inviare al 1° Settor@ifféazione del Territorio e Ambiente da parte dektore
pubblicitario.
Ogni segnale turistico-alberghiero non ricompoesel piano e debitamente approvato su richiestgeakbtore
e da considerarsi abusivo e soggetto al titolo Metplamento.
E’ in ogni caso fatto salvo il dettato dell'at84 del D.P.R. 495/1992.

Art. 6
Indicatori commerciali di strada (preinsegne e toten)
Nella zona 1 come definita dall'art. 10 del degeento e all'interno delle aree pedonali, e netiee a traffico
limitato come definite dal primo comma dell’artd8dl D.Lgs. n. 285/1992 (C.d.S.) é consentita ltocakione
di impianti di indicazione commerciale relativi alltraverse dell’asse pedonale principale, utilidoam
supporti del tipo 5 e 7, mentre nelle altre zoaerdnno essere utilizzati i supporti del tipo 6;
La collocazione dei supporti di cui sopra & ewnisa dietro presentazione di idonea istanza dictliimpatto
al’A.C., ed essi sono ammissibili solo se non rif@@scono con caratteri ed elementi monumentali o
ambientali, impedendone la corretta fruibilitd, ek con insegne d'esercizio commerciali. |l provughto
dirigenziale conterra le prescrizioni sulla locatizione, ovvero la necessita che il supporto cgaten
informazioni di carattere generale o di pubblicdeiasse richieste dall’A.C. nonché I'obbligo per |l
proprietario del supporto di concedere gli spd®ili ai sensi del successivo comma 4.
Gli indicatori commerciali di strada dovranna@aee solo la ragione sociale e la specificaziorlBattesita
commerciale, artigianale e/o industriale, senzerialti messaggi di carattere pubblicitario e melogico
Nel caso di supporti non integralmente occujggitispazi liberi possono essere occupati da sdtggetto ove
il proprietario non opponga motivi validi e sostahiz(commesse in essere, contratti gia siglatc.)ecTrai
motivi ostativi non possono essere acclarati didittapposizione a futura memoria. L'eventuale cemgo a
favore del proprietario del supporto non potra dece il costo del medesimo in rapporto al numerglide
indicatori da installare.
Sul medesimo supporto non possono essere fipedgsaggi uguali su piu preinsegne anche quadoditta
indicata svolga attivita diverse. All'interno deigporti indicati potranno essere inserite ancherimézioni di
interesse generale solo su richiesta dell’Ammiagtne Comunale.
In ogni caso fatto salvo il dettato dell'arB4ldel D.P.R. 495/1992.

Art. 7
Impianti a messaggio variabile - Maxischermo

Gli impianti a messaggio variabile sono quéiiédl piano prevede di ubicare presso le direttti@ccesso alla
citta o in zone a forte presenza di utenza. Lddipa degli impianti suddetti & definita con singmlogetti che
dovranno tenere conto delle caratteristiche e deBi@enze ambientali della zona, fermo restando la
dimensione massima di cui all’art. 2 .

Ogni impianto & soggetto a specifica autorizzazidirigenziale in seguito ad istanza presentatayestore
contenente il progetto dettagliato.

In considerazione dell'eterogeneita dei messagda possibilita di accogliere informazioni di atere
generale, la gestione dell'impiantgp@d essere regolamentata dall’apposita convenziboei schema € da é
da redigere in relazione al singolo progetto, owveer impianti diversi. In tutti i casi la conveame dovra
prevedere la quantificazione e I'erogazione deffasta sulla pubblicita ai sensi del Titolo I, @ap del
regolamento, nonché una cauzione tombale una tadtumersare all’atto di sottoscrizione e pari a@ un
annualita d'imposta. Nella convenzione pud essegeigto un eventuale canone di affitto di cuiat 37 del
gia citato regolamento. Le spese di stipula, diste e consequenziali, relative alla convenzi®ssanno a
carico del gestore.



4.

L’A.C. puo altresi incrementare il numero degipianti a messaggio variabile in relazione a soggaute
esigenze legate al traffico ed alla circolaziomsza che cid costituisca variante al presente piano

La localizzazione e il numero degli impianti maghermo pud essere soggetta a variazione altiotelel
territorio comunale secondo le motivate esigendBAJE. e in relazione alla loro utilita pubblica & loro
impatto con I'ambiente circostante.

Art. 8
Parapedoni

Gli impianti parapedoni saranno individuati tpgicamente in relazione alle esigenze di collomaginelle 4
zone della citta compreso le frazioni—ambiti-temial sulla base di un progetto che ricomprenda un riator
organico, definito da caratteristiche di omogenaitdbientale, di circolazione pedonale o veicolareero
dalla presenza di particolari utenze.

Gli impianti sono soggetti a specifica autorzpae dirigenziale in seguito all'istanza presemtdal gestore
contenente il progetto dettagliato. Il soggett@iessato all'installazione di detti impianti nondptichiedere
piu di una zona della citta compreso una frazidriassegnazione delle zone avverra tenendo conta del
tipologia e caratteristiche degli impianti e deffilota economica pil vantaggiosa per I'Amministoens
Comunale. Per la particolare utilizzazione il rili@sdell’autorizzazione € soggetta preventivamexhtparere
del 3° Settore manutenzione e Servizi e dal Comanéwlizia Municipale.

L’A.C. puo prescrivere che alcuni supporti, #lazione alle caratteristiche dei luoghi, rimangqrwi di
messaggi pubblicitari, fermo restando che la lostallazione e manutenzione rimane a carico déboes

La variazione di localizzazione pu0 essere pstpanche dal gestore in relazione alle motivaigenzge di
carattere commerciale, ferma restando la necedsitalutazione da parte dell’A.C. sullammissildlitella
localizzazione proposta e ferme restando gli exadinpareri di altri organi ed uffici.

Per detti impianti, oltre alla corresponsiond’idgposta di pubblicita pud essere previsto unaram di affitto
annuo da regolamentare in convenzione.

L’Amministrazione Comunale si riserva la poddibidi procedere all'assegnazione delle zone nmeia
espletamento di gara ad evidenza pubblica.

Art. 9
Responsabilita e sanzioni

Il gestore, sia esso pubblico o privato ovvémmncessionario del servizio pubbliche affissidva,l'obbligo di
mantenere gli indicatori e il supporto in perfegfficienza e in maniera decorosa. In caso di smstihe per
fatiscenza o deficienza strutturale dell'impiargagesta € soggetta alla sola comunicazione all’A.C.
Qualsiasi esposizione pubblicitaria non previltbpiano nelle sue varie articolazioni &€ sanziaa sensi del
Regolamento, fatte salva ogni altra sanzione agiplie ai sensi di legge.

Art. 10
Norma transitoria

Gli impianti attualmente presenti sul territodomunale, compresi quelli autorizzati a titolo yisorio,
dovranno essere regolarizzati con nuovo provvedime®li impianti non autorizzati e non ammissibili
dovranno essere rimossi dal momento dell’assegnaziegli impianti previsti dal presente Piano.
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Schede dei tipi di supporto

Tipo 1
“Stendardo”
Tipo 1

“Lamiera”

Feametriz verticale
Dimensiopd 1,40% 2,00m
Capacta 2 fooli

Aterza maxdaterrs S m
Ancoragois

Hendardo, aterra con
fondazone

lamiera, con staffe in muraura

Lamiera

I
Stendardo

Tipo 2
“Stendardo”
Tipo 2

“Lamiera”

Feametris orizzontale
Dirensiapl 200 %1 40m
Capacits 2 fooli

Alterzs max daterrs 3m

A pcorageia

stendardo, aterra con
fondazione

lamiera, con saffe inmuratura

Lamiera

I
Stendardo
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Schede dei

Tipo 3
“Poster”

Feametria o zzontale
Dimensiond B 00 0% 300
Capackd 24 fogli
Aterzamaxdaterra: 6m
Ancoragoir aterra con
foncazione

Mate:

- [Itipo 3 & indicato per le zone
di a presvalente destinazione
produttiva e commercisli

- Pud ezzere uilizzato in modo
hifaccale

Tipo 4
“Poster”

GFeometria otizzortale
Dimensiond 600 300 m
Capacits 24 fogli

Alterza max daterra: 4 m
A rcoragoia aterra con
foncazione

Il tipo 4 & indicato per le zone &
presvalente dedinazione
produttiva e commerciali

P ud ezsere Utilizzsto in modo
hifacciale
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| supporto

ipi

Schede dei

Tipo 7
“Totem
preinsegne”

Geometriy vericale
Dimensionl 1,25% 250
Capactd 10 elem. 125 %025
m per lato

Ancoragot atera con
fondazione

hote:

- [Mipo 7 & indicato per le zone
a prevalente pedoralizzadone
ogni gual wolta sia necessario
abhinare informazioni &
indicazioni diverse

- Put eszere dilizzato in moda
hifacciale

- Pud essere uilizzato per
panneli di modulo muttiplo

I
supporto

disposizione
preinsegne

Tipo 8

“Paline”

Geometriy vericale
Dimensionl 070%1,00
Capacka 1 foglio
Ancoragoi aterra con
fondazione

hote:

- Iipn & & indicato ad
accogliers messagyi
pubblictar univoci per la
migliare o cometta
indisiduazions di servizi
pubhlic, luoghi dinteresss
genersle e s=di commerdiali,

- Put eszere dilizzato in moda
hifacciale

supporto

]
Disposizione
del cartello
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supporto

LI TRE

disposizione
preinsegne

supporto

NI A A

disposizione
preinsegne




